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online, “Rruga Drejt Suksesit”, event-trajnimi mé

i madh né Shqgipéri dhe rajon kushtuar rritjes dhe
zhvillimit personal, u kthye pérséri né sallén e mbushur
me njeréz qé duan suksesin. Eshté ky njé rrugétim i nisur
mé 2016-én. 7 vite rritje, suksese dhe mijéra pjesémarrés
entuziasté.
Si pjesé e pérkushtimit individual pér té guar né dimensione
mé té larta jetén e tyre, sipérmarrés, profesionisté né
karrieré, akademiké, studenté dhe prindér bashké me fémijét
e tyre, iu bashkuan magjisé sé “Rruga Drejt Suksesit”.
Pér Vasil Nagin, kéto tre dité né sallén e mbushur né limitet
e saj, plot me “té dashuruar” me rritjen dhe zhvillimin
personal, éshté kthyer né njé mision, me synim kontributin
pér komunitetin.
“Qéllimi im éshté té kontribuoj dhe té ndikoj, gé ju té arrini
mé shumé sukses. Suksesi juaj, ushgen suksesin tim, suksesi
juaj do té jeté bekim pér mua dhe organizatén time, e té
gjithé bashké kontribuojmé pér ta béré mé té miré kété vend
ku jetojmé” — u shpreh Vasili.
Té gjithé déshirojmé té jetojmé né njé vend mé té miré, té
kemi njé shoqéri, njé sipérmarrje dhe njé jeté mé té miré. E
né fund té fundit asgjé nga kéto nuk pérmirésohet nése secili
prej nesh nuk kontribuon dhe jep sadopak nga e mira me té
cilén jemi bekuar, apo gé kemi ndértuar. Pikérisht njé frymé té
tillé pércoi edhe kété vit ky event-trajnim treditor, ku energjia,
vlera, dinamizmi i rreth 2.000 pjesémarrésve krijuan njé
eksperiencé transformuese.
Eshté pérgjegjési e jona krijimi i kushteve t& duhura pér
rritje dhe zhvillim, sepse asgjé nuk ndodh nése mjedisi ku
géndrojmé dhe njerézit gé na rrethojné nuk jané té duhurit.
Pérpos té gjithave suksesi vjen kur ekziston pérkushtimi, qé
pas c¢do arritje té rritet edhe mé lart standardi i asaj gé pritet

Pas dy vitesh i zhvilluar né distancé pérmes platformave

nga vetja. Té jesh i interesuar dhe té kesh déshiré nuk mjafton,
sepse kéto veniten sapo ndeshen me véshtirésité e para.
Vetém pérkushtimi nuk té lejon asnjé justifikim. E vetmja gjé
gé pranohet éshté rezultati dhe suksesi Eshté njé dhuraté gé i
jepet vetém atij gé vepron, me té gjitha forcat, ¢do dité.

Sot mé shumé se kurré suksesi i atribuohet mendésisé, mé
shumé sesa informacionit apo mjeteve. Kushdo mund té
keté objektiva frymézues, plane té mira, té keté mjetet dhe
burimet e nevojshme, por nése ke mendésiné e gabuar, té
gjitha béhen té pavlefshme.

Ndryshimet dhe ritmi i shpejté i tyre jané té pashmangshme.
Celési pér té patur njé jeté té shkélqgyer éshté pérmirésimi
dhe veprimi, éshté praktikimi i njohurive té reja. Nése jeta
vendoset né njé vorbull energjie, entuziazmi, motivimi dhe
suksesi gé rritet vazhdimisht, asgjé nuk mund té na ndalé né
rrugétimin drejt tij.

Ndér té tjera tek “Rruga Drejt Suksesit” pjesémarrésit gjetén
pérgjigjet pér aspekte té réndésishme gé lidhen me suksesin:

¢ Si ndikon mendésia tek rezultatet tona?

e Cfaré pengesash na mbajné larg suksesit gé déshirojmé?

¢ Si mund t'i ndryshojmé zakonet dhe besimet e gabuara?

e Si t& menaxhojmé emocionet tona dhe kushtézimet gé
pengojné rritjen dhe arritjet?

e Si té ndértojmé sistemet e duhura pér parandalimin dhe
zgjidhjen e problemeve?

o Si té krijojmé dhe té€ mbajmé marrédhénie té shkélqgyera?

Ky program i ideuar mbi pérvojén jetésore, sfidat dhe
sukseset e njé periudhe 32 vjecare té Vasilit, kombinuar me
njohurité dhe eksperiencat mé bashkékohore ndérkombétare,
solli mé té freskét se kurré formulén e tij té suksesit. E gjitha
shogéruar me njé mijedis elektrizues dhe nén entuziazmin
energjidhénés té pjesémarrésve.

komunitetin e biznesit njé moment té shkélgyer

reflektimi, risish dhe zgjidhjesh efikase pérballé sfidave
té mjedisit té sotém ekonomik. Falé kontributit t& organizatorit
dhe lektorit kryesor dhe folésve té ftuar, pjesmarrésit mundén
té merrnin ide, shtysa, sugjerime, pér t'i guar bizneset apo
projektet né njé dimension mé té larté.

I :dicioni i dyté i “Mjeshtéro Biznesin” (2022) ofroi pér

Né njé sallé té mbushur plot (né pérputhje me rregullat e
pandemisg), pérgjaté tre ditéve (8 — 10 prill), Vasil Nagi dhe
skuadra e ekspertéve té ftuar, ndané vleré me pjesémarrésit.

Sipérmarrés, profesionisté dhe té apasionuar pas biznesit,
studenté, apo dashamirés té kétyre eventeve, té gjithé té
mbledhur né njé vend pér té dégjuar, ndérvepruar dhe mésuar.

Sé bashku me Vasil Nagin, Sherif Bundo, Alma Bici, Dritan
Mezini, Julia Goga-Cooke, Arti Marko, eksperté nga mé té
mirét né marketing, inovacion, shitje, financé, transformim
dixhital, etj, ndané mé té mirén e dijes dhe pérvojés sé tyre,
si dhe praktika bashkékohore.

Kohét e krizave té& médha, jané kohé pér oportunitete t& mé-
dha, jané kohé pér ndryshime, pérmirésime dhe rritje ekspo-
nenciale. Cdo sfidé e kaluar me sukses nénkupton mé shumé
pjesé né treg dhe né mendjen e konsumatorit, mé shumé
fitime, mé shumé rritje. Pavarésisht suksesit g&¢ mund té
gézojé njé biznes, nése nuk zhvillohet parreshtur, nuk mbetet
né vend, por ecén mbrapa.

Shpesh pika e ngérgit pér shumé sipérmarrés éshté struktura
e vjetér e mendimit dhe e veprimit, ¢’ka i pengon té shohin
realitetet e reja, rrugét e reja apo zgjidhjet alternative gé do
t'i conin bizneset e tyre drejt niveleve mé té larta.

MJESHTERO

BIZNESIN

naVASIL NACI

Individi apo organizata e biznesit mund té jené té
suksesshém, vetém nése ekziston filozofia e duhur. Shpesh ka
lideré kompanish té cilét besojné se shkak pér véshtirésité e
bizneseve té tyre jané punonjésit, ndérkohé gé aksioma né
biznes éshté: “Ju merrni rezultatet e standardit gé pranoni té
keni.”

Nése kultura e organizatés pranon prej punonjésve dicka gé
éshté mé pak se ekselenca, atéheré rezultatet do té jené larg
atyre té déshiruara. Kultura pér sukses merr jeté kur ato gé
thuhen dhe ato ¢'’ka béhen, jané né harmoni me ato gé vértet
besohen.

Krijimi i njé kulture besimi, motivimi, rritjeje, pérkujdesje dhe
pérgjegjshmérie, krijon njé mjedis suksesi. Pér njé biznes
suksesi do té jeté mé i lehté dhe i géndrueshém nése filozo-
fia, strategjia, kultura dhe sistemet e tij mbéshtetése, jané té
duhurat. Ndaj dijet, vénia e tyre né jeté dhe ekzistenca e sis-
temeve gé sigurojné mbarévatje dhe pérmirésim, e bé&jné té
mundur rritjen e njé kompanie, pavarésisht sfidave té mjedisit
gé e rrethon.

Ndér té tjera pjesémarrésit morén pérgjigje pér pyetje apo
sfida si:

1. Si té rriten té ardhurat dhe té zgjerohet biznesi?

2. Si té fitosh besnikériné e konsumatoréve?

3. Cilat jané analizat dhe KPI-t& mé té vlefshme pér té kup-
tuar ecuriné e biznesit?

4. Cfaré mundésish ofron transformimi dixhital dhe pérdorimi
i IA?

Edicioni i “Mjeshtéro Biznesin” 2022 trasnmetoi njé nivel
té larté energjie, entuziazmi, ndérveprimi, ¢’ka krijoi njé
eksperiencé transformuese.
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HEINEKEN, SPONSOR ZYRTAR [ “UEFA CONFERENCE LEAGUE”
BASHKE ME TIFOZET NE EMOCIONET E FINALES SE MADHE

inalja e "UEFA Conference League” do té mbahet mend
gjaté né historiné e sportit shqiptar, si e para finale e
madhe europiane né Tirané.
Rrugét e kryeqytetit, u mbushén me mijéra tifozé, té cilét
patén mundésiné té argétohen teksa ishin né pritje té finales
sé madhe.

Heineken, sponsor zyrtar i UEFA, u kujdes pér argétimin e
gjithé tifozéve. Birré, muziké, sport dhe argétim pafund, né
gendér té Tiranés, aty ku dhe tifozét kishin mundésiné té
shihnin ndeshjen finale live, teksa i shogéronte birra e tyre e
preferuar, Heineken.

Por pavarésisht déshirés pér fitore té njé prej skuadrave, at-
mosfera e krijuar né gendér té Tiranés, béri bashké tifozé té
Romés dhe té Feyenoordit.

“Tirana éshté e mrekullueshme, gqytet shumé i kéndshém. Ka
muziké, birré. Moti éshté i miré dhe atmosfera kétu éshté fan-

~ Fituesit e promocionit

- Heineken UCL
*.. ~—

tastike”, shprehej njé tifoz holandez, i cili vizitonte kryeqgytetin
shqiptar pér heré té paré.

Pér mé tepér, Heineken u mundésoi 24 konsumatoréve shqip-
taré bileta pér té pérjetuar live emocionet e ndeshjes Roma
- Feyenoord né stadiumin “Arena Kombétare”.

Fituesit u pérzgjodhén pérgjaté muajve mars-maj, pérmes
promocionit t€ Heineken.

Secili nga konsumatorét e Heineken pati mundésiné té béhej
pjesé e promocionit, duke gjetur kodin poshté tapés sé shi-
shes dhe duke e regjistruar até tek adresa www.heineken.com
Heineken, birra premium me prezencén mé té larté né boté,
sponsor zyrtar i UEFA Champions League, vazhdoi té ofrojé
dhurata dhe surpriza pér konsumatorét deri né finalen e ma-
dhe té “"UEFA Champions League” mé 28 maj.

Bashképunimi i Heineken me “UEFA Conference League”
éshté i konfirmuar edhe pér katér vitet e ardhshme.
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nga viti 2015, solli edhe kété sezon futbollistik né
Shqipéri surpriza fantastike pér té gjithé konsuma-
torét sportdashés dhe jo vetém.

Pepsi, sponsor zyrtar i UEFA Champions League gé

Pérmes promocionit “Fito me Pepsi”, Pepsi shpérbleu
konsumatorét me dhurata speciale si: Smartphones,
Smartwatches dhe ganta shpine t& UEFA Champions
League.

Promocioni ishte aktiv pér té gjitha formatet promocio-
nale té Pepsi, Pepsi Max dhe Pepsi Lime.

Fituesit u shpallén ¢do té marté, ora 15:00 né Instagram
stories @PepsiAlbania.

Ishte kénagési té ishim prané tifozéve, ndérsa ata pérje-

tonin emocionet e sportit té tyre té preferuar duke shi-
juar Pepsi.

4

lays,

MERR LAY’S,
FILLOI NDESHJA
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Spring ju fton
‘té duhemi sérish’!

géndrueshém, funksional dhe té lehté né pérdorim, arritém té
sjellim kété vit ujin Spring me njé design té ri.
Pérmes njé bashképunimi té€ suksesshém me liderat e paketimit
dhe investimit té konsiderueshém né teknologji inovative né linjén e
prodhimit, u arrit realizimi i paketimit té ri g€ garanton cilésiné optimale
té ujit natyral Spring, si¢ buron nga lartésia 2482m nga mali i Nemérgkeés.

Pas sfidave té kaluara pér té pasur ujin Spring né njé paketim té

Uji Spring, tashmé me njé pamje té re zgjodhi té€ komunikonte me
konsumatorét e tij pérmes dashurisé. Po aq universale, jetike dhe e
domosdoshme sa edhe veté uji, dashuria éshté ajo gé bén té mundur té
kapércejmé sfidat, té rritemi, té pérmirésohemi dhe té€ duhemi sérish dhe
sérish.

Spring, me thjeshtési dhe zemér té hapur, i fton konsumatorét ta duan
sérish, t'i japin mundésiné té jeté uiji i preferuar i familjeve té tyre, i jetés
Sé tyre.
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Spring né rrugétim
me kampionen
Luiza Gega!

rej disa vitesh, uji Spring bashkéudhéton me sportisten
Luiza Gega, tashmé kampione Evrope, duke e shogéru-

ar né momentet e bukura té fitores, por edhe né mo-
mentet e mundimshme té pérgatitjes.

Uji Spring, me pérbérjen e balancuar t& mineraleve, e cila
éshté njé karakteristiké unike e kétij uji, shumé e réndé-
sishme pér trupin e njeriut, éshté zgjedhja e kampiones
prej disa vitesh. Spring ka géné prané saj pa bujé, pa trum-
peta, pér ta hidratuar dhe shogéruar né pérpjekjet e saj té
jashtézakonshme qé u kurorézuan me titullin e kampiones sé
Evropés, duke na béré té gjithéve krenaré.

Frymézuar nga kémbéngulja e njé kampioneje, uji Spring
sjell pér konsumatorét rrugétimin e mrekullueshém drejt arri-
tjes sé njé ekuilibri unik me veten dhe natyrén. Bashké me
hapat e atletes Luiza Gega, Spring pércjell mesazhe té forta
sociale né shumé dimensione gé lidhen
me réndésiné e punés sé palodhur, té
mirat e aktivizimit me sportin, jetesés
sé shéndetshme dhe té jetuarit me

angazhimin maksimal pér té reali-

zuar éndrra té médha.

Me zemér té hapur dhe shumé j
dashuri, té themi:

Faleminderit Kampione!
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SFIDA E SHUES PEPSI TASTE CHALLENGE U RIKTHYE
KETE VERE PER TE TRETIN VIT NE SHQIPERI

aq dhe unik. Béhet fjalé pér njé aktivitet marketing

nga PepsiCo gé prej vitit 1975, i organizuar si njé tes-
tim “i verbér” (blind test). Né vende publike, njé pérfagésues i
Pepsi-t vendos njé tavoliné me dy gota transparente ku njéra
ka Pepsi dhe tjetra konkurrentin e tij. Konsumatorét ftohen té
provojné pijet dhe té zgjedhin shijen gé u pélgen.

Pepsi Taste Challenge, éshté njé koncept sa i thjeshté

Bazuar vetém tek shija, pjesémarrésit pércaktojné se cila nga
pijet freskuese, me logo té fshehur né momentin e testimit,
éshté preferenca e tyre e paré. Té gjitha té€ dhénat regjis-
trohen online, dhe veté pjesémarrési, pasi shpall shijen e
preferuar nga testimi, pérzgjedh manualisht preferencén né
programin e tabletit gé i paraqitet nga stafi.

Kur Pepsi Taste Challenge filloi né Shqipéri, synimi ishte
i thjeshté dhe i garté: Shija e preferuar do té vendoset nga
konsumatorét! Dhe pikérisht ata vendosén.

11’137 persona u béné pjesé e ‘Pepsi Taste Challenge’ nga 15
korriku deri me 4 shtator né 18 qytete té Shqipérisé. 57% e
pjesémarrésve zgjodhén shijen e Pepsi-t si té preferuarén e
tyre. Ishte njé rrugétim shumé i veganté ku patém mundésiné
té njihnim akoma mé shumé nga admiruesit tang, por edhe
shumé nga ata té cilét do té& béhen admirues té Pepsit né té
ardhmen.

Pepsi éshté prezent né Shqipéri gé prej vitit 1991 dhe sot pa-
ketohet dhe shpérndahet né té gjithé Shqipériné duke ruaj-
tur cilési té larté sipas kérkesave dhe standardeve té PepsiCo.
Ndér vite, Pepsi Shqipéri vijon té aktivizojé me sukses fusha-
tat ndérkombétare marketing duke patur né mendje gjithmo-
né konsumatorin shqiptar dhe preferencat e tij.

Faleminderit gé morét pjesé né kété sfidé interesante dhe
faleminderit gé zgjodhét Pepsi-n si pijen tuaj freskuese té
preferuar.

#FORTHELOVEOFIT #NDIQSHIJENTENDE

.W’lls 1l
PEPS| Tasm:
CHAL LENGE
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Tradita mé migésore
e sezonit veror

qytete té Shqipérisé, duke ofruar 39
neté plot argétim, muziké, lojra, birra
Elbar dhe miq té vérteté.

“ I N esta e Migésisé”, vijoi rrugétimin né 9

Muzika e pérzgjedhur nga kéngétaré té mirénjohur
si West Side Family & Lore, Orgesa Zaimi & Land
Kademi, Matus Frroku & Rea Nuhu, Devis Xherahu
& Xhesika Polo, Renis Gjoka dhe Urban Band,
shogéruan mbrémijet e sezonit veror 2022.

Né té gjitha qytetet gjaté ditéve té fundjavés
Festa e Migésisé organizoi plot lojra dhe shorte
pér pjesémarrésit, té cilét patén mundési té vizitonin
festén sé bashku me miqté dhe familjen e tyre.

Tradita e “Festés sé Migésisé” do té vijojé edhe
gjaté vitit 2023 né qytete té tjera pér ti dhéné
mundésiné miqve tané té shijojné birrén Elbar dhe
té kalojné mbrémje verore té paharrueshme.

njé késhillé, migté e miré jané té parét ambjente té ndryshme dhe té lidhura me jetén
gé duam ti kemi prané. Birra Elbar gjaté e pérditéshme né Shqipéri.
vitit 2022 filloi njé fushaté té re komunikimi duke

I ; ur jemi té gézuar, né hall apo na duhet apo kolegésh té miré pune, gé zhvillohen né

vendosur theksin tek situata té vérteta té cilat Birra Elbar éshté gjithmoné pjesé e grupit té
ndodhin ¢do dité mes miqgsh t& miré dhe tek miqve kur ata kalojné kohé sé& bashku, kur i
mbéshtetja gé ata i japin njéri-tjetrit né gdo mo-  gjenden njéri-tjetrit, por dhe pér té festuar
ment, né njé ményré té thjeshté, kreative e plot “fitoret e vogla” kur ja dalin mbané té gjithé
humor. bashké, sepse gjithcka shkon miré, kur ke
Spotet televizive, radiofonike dhe fushata out- shoké pér koké.

door pércjellin situata reale mes migsh té vérteté

Elbar, birré pér miq té vérteté!



PESCANOVA

Pescanova éshté njé kompani shumékombéshe, spanjolle e angazhuar né
peshkim, bujgési, pérpunim dhe tregtim té produkteve té detit, tashmé
pjesé e gamés sé gjeré té Agna Group. Prezente né 80 shtete dhe 5

kontinente, éshté njé nga tregétuesit mé t€ médhenj té karkalecit né boté.

Produktet né porfol jané:
Kallamaré, Kallamaré krokant, Bastoncini Merluci, Fileto Merluci,
Merluc Krokant, Karkalecé Vannamei.

MAGGI MAGIC ASIA BIG NOODLE SOUPS

Té uritur pér njé vakt me eréza dhe shije té ndryshme Aziatike, por nuk
keni kohé té géndroni gjaté né kuzhing€? Atéheré MAGGI Magic Asia Big
Noodle Soups jané zgjedhja ideale! Noodles-at e shijshém jo vetém gé ju
ngopin, por pérgatiten né njé kohé té shkurtér. PErdorni variacionet aziatike
pér pushimet e drekés ose pér njé darké té shpejté. Thjesht higni kapakun,

shtoni ujé té zier dhe jané gati!

NESCAFE VANILLA LATTE

Kafe e ftohté e castit me qumésht dhe aromé vanilje.
Shijoni kafen e ftohté Nescafé Ready to Drink kudo gé té ndodheni.

le reja

X
janar - dhjetor 2022

u PALLINI LIMONCELLO
o | Pallini Limoncello &shté njé liker natyral gé prodhohet nga familja Pallini né
Itali gqé prej vitit 1875.

s Prodhohet nga limonét e ¢muar Sfusato, ekskluziv né bregdetin Amalfi.
PALLIN Limonét e pérzgjedhur me doré shtohen menjéheré, né kété ményré freskia
Loyl dhe shija e tyre shpérndahet né ¢do shishe. Shuméllojshméria e pérdorimit
’—“3?-:‘ té tij éshté e pafundme - shijojeni shgeto, me akull, direkt nga frigoriferi ose

té pérzier né koktejle dhe receta ushgimore.

DUEL

Duel ka prezantuar linjat e reja t€ Duelit Zbutés me ridizenjim té paketimit
dhe pérmirésim té aromés.

-Linja “Original”

-Linja “Sensitive”

-Linja “"Perfumed”

Formulimi i linjés sé re té zbutésve sensitivé DUEL: pérmban silikon i cili
kontribuon né butési mé té miré té rrobave, lehtéson hekurosjen, gjithashtu
pérmban Panthenol si njé komponent gé ushgen pélhurén.

WIENNA FILLS
s Z=s === duk b dicional bal
\ \ Produktet Wienna jané té bazuara né receta tradicionale, me balancim
F‘i“s ' ﬁ“s ' ﬁ“s perfekt té cilésisé sé |éndés sé paré dhe shijes finale speciale.
. rf il f s Wienna Fills ofrohet né paketim 60gr dhe 123gr né tre shije té€ ndryshme:

; ¥ H “ | p,;? Cokollatg, Lajthi dhe Kajsi.
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eineken Silver u prezantua né tregun Shgiptar né
Hmuajin gershor, si surpriza mé e re e késaj vere pér
té gjithé konsumatorét e birrés. Heineken Silver
éshté mé shumé se vetém njé birré me 4% alkool. Eshté njé

birré lager premium ekstra freskuese dhe e lehté pér t'u pirg,
gé té gjithé mund ta shijojné.

Heineken Silver pérgatitet me té njéjtat parime dhe pasion
pér cilésiné si Heineken Original. Pér té krijuar shijen ekstra
freskuese té Heineken Silver, pérdoret njé proges prodhimi né
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piré né mé shumé raste konsumi, nga té gjithé qé déshirojné
njé propozim té freskét, modern e super cilésor.

Heineken Silver nisi rrugétimin e tij me njé prezantimin spe-
ktakolar né Metaversé, duke aspiruar té béhet birra e preferu-
ar e njé audience gé krijon tendencat e sotme dhe formon
botén e sé nesérmes. Ai u drejtohet njerézve gé térhigen nga
risité né jetén e tyre té pérditshme, ndérkohé qé kérkojné shi-
je mé pak té hidhur dhe mé té lehté pér t'u shijuar né raste té
ndryshme, me shogériné apo vetém.

-1°C, gé rezulton né njé birré té freskét dhe té lehté pér t'u

E fresket.

einé

SILVER

Hemeknm
K SILVE —

(TRA REFRESHING TASTE
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Shijoni Heineken® Silver me pérgjegjési. :€:
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GLINA VITAMINA

ujin me gaz, solli kété vit njé propozim té ri, ujin
me vitamina Glina Vitamina.
Pérveg pérfitimeve tashmé té njohura pér shéndetin nga
pérmbajtja unike e mineraleve té kétij uji, Glina Vitamina

l ji Glina, zgjedhja numér 1 e konsumatoréve pér

MOLLE & ALOE VERA

Antioksidant
‘ Relaksues
\‘\ . Hidratues
\\ ! vitamina B6 & B12

[S

Vitalitet
Antistres

Rrit pérgendrimin

vitamina B6 & B12

sjell mé shumé alternativa né shije, vitamina dhe
pérfitime pér organizmin.

Krijuar sipas standardeve mé té larta té cilésisé, nén
pérkujdesjen e partneréve gjermané né prodhim, Glina
Vitamina éshté kombinimi i pérsosur pér té gjithé ata qé
duan mé shumé imunitet, energji dhe harmoni.

PORTOKALL & XHINXHER

Rrit imunitetin
Anti-imflamator
Detox
vitamina B6 & B12
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IVI CITIES, FUSHATA E KRYEQYTETEVE
EVROPIANE ST SUVENIR NE KANACE

été vit Ivi u foli konsumatoréve me gjuhén e
kryeqgyteteve evropiane.

lasiku i shumépélgyer Ivi Ricoco solli né paketimin
kanacge elementé si Pantheon-in, vespén apo Forumin Roman
nga “la citta eterna” - Roma.
Ivi Limon, shija e preferuar e konsumatoréve ndér vite, erdhi
me dizajnin inovativ té park Guell dhe Casa Mila t€ Antonio
Gaudi-t nga kryeqgyteti katalanas Barcelona.
Njé nga shijet e reja té lancuara pak kohé mé paré, Ivi
Mjedér-Limon, me detaje si kabina e telefonit, Big Ben dhe
ura lévizése Tower Bridge sollén si suvenir né njé kanage té
vetme Londrén, metropolin e aristrokracisé.

Pér té plotésuar mozaikun e shijeve té Ivi nuk kishte se si té
mungonte kryeqyteti i dashurisé, Parisi, i cili me kullén Eiffel,
Harkun e Triumfit dhe bigikletat karakteristike, i dha jeté
dizajnit té kanages sé Ivi Fruta Pylli-Shalqi, njé tjetér nga
shijet e reja té Ivi-t.

Ivi synon té krijojé angazhim dhe aférsi me konsumatorin
duke frymézuar gjeneratén Z té shprehé kreativitetin. Kjo
fushaté marketing u pélgye edhe nga konsumatorét gé
tashmé zgjedhin 1vi prej vitesh.



l_:ito cdo dite nje
iPhone 13

® ithmoné éshté koha ideale pér té kaluar momente
té bukura familjare, duke hapur njé Lay’s ndérsa
shikoni filmin tuaj té preferuar.

Ky ishte komunikimi i promocionit Lay’s pér konsumatorét, té

cilét patén mundésiné pér 43 dité rresht té fitonin gdo dité nga
njé iPhone 13.

Oregano

flavoured

Konsumatorét u béné pjesé e shorteut me blerjen e njé pa-
ketimi Lay’s dhe té dhénat e faturés sé blerjes u dérguan né
website ose me SMS.

Fituesit u shpallén ¢do dité né fagen e promocionit
laysdhuron.com

Filmat shijojné mé shumé me Lay'’s!

—— BORN IN AMSTERDAM —
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AMSTEL!

SEPSE KESHTU NA PELQEN!
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vende té botés, ju bashkua kété vit portofolit t& Agna  Me shije hopsi té freskét duke I€né pas njé hidhési té balan-
Group. cuar.
Moretti &shté birré lager Italiane, autentike dhe cilésore e kri-  Birra Moretti fton té gjithé konsumatorét té shijojné sé bashku .
juar me pasion nga pérbérésit mé té miré, e prodhuar me t&  me t€ dashurit e tyre kénaqgésité e thjeshta té jetés: ushgim _ Q
l 3 -

Birra Moretti, birra nr.1 né Itali, pas suksesit né shumé sore e hopsit krijon njé birré lager té ekuilibruar mé sé miri,
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njéjtén receté gé nga viti 1859. Pérzierja e vecanté dhe cilé- i mirg, birré e mirg, shoqéri e miré. Birra Moretti, I'autentica!
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Gezuar
Festat!

laré dhe freskuar rrobat tuaja. muaj, Rol ofroi 20 dhurata: njé Tharése rrobash, dy Fshesa
roduktet Rol, falé formulés sé tyre inovative ju japin  Rrobotike, njé Lavatrice, dy hekura vertikal pér hekurosje, dhe
zgjidhjen kundra njollave. 14 paketime me produkte Rol.

le ju ofron njé ményré mé té lehté dhe eficente pér t&  produkti Rol, ¢cdo konsumator u bé pjesé e shorteut. Cdo

Gjaté periudhés 1 maj — 31 tetor 2022, Rol zhvilloi njé shorte
pér konsumatorét né té gjithé Shqipériné. Me blerjen e njé

@




BASHKE né Aktivitete
SOCIALE
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Panairi i pérgjithshém tregtar. Panairi “Jeto Natyrén” né Cajup. Ceremenonia e ndarjes sé diplomave pér studentet e UBT-sé. Panairi “Syn+Ergasia” né Pallatin e Kongreseve.
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BASHKE né Aktivitete
KULTURORE

Festivali Mbarékombétar i komedisé “KoKo Fest”. Koncert “"Me Zemér” nga Venera Lumani & Lind Islami. Spring Festival.

'7 3
"spring

s
Shopping Festival né QTU. Shfagja “Té zhveshur, por bashké”,

Koncerti i Glykeria-sé né Dropull. Koncerti “Alpha Show” i Noizy-t né Tirané. Edicioni i 17-té i Festivalit Ndérkombétar té Fil-
mit pér té Drejtat e Njeriut.




BASHKE né Aktivitete
SPORTIVE

Edicioni i paré i "“Ambassador’s cup”. Tiranathlon.

Edicioni i paré i Illyrian Race né Pérmet. Maratona “Enkelana” né Pogradec.
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Receta

Nestlé Dessert Smarties Brownies

Receté pér brownies Krishtlindjesh té shijshme!

estive

“Ylli i Krishtlindjes”

kércéllités edhe me ngjyré té arté, por me zemrén e buté
edhe té kuge té mbushur me regel mjedre.

PERGATITJA:

Rrihni vezét sé bashku me shegerin derisa shegeri té tretet.
Mé pas, duke i pérzier mirg, shtoni 300g cokollaté Nestlé Des-
sert dhe gjalpé té shkriré dhe né fund shtoni miellin.

Né njé tepsi vendosni letrén e gatimit dhe hidhni pérbérésit
né furrén e ngrohur paraprakisht pér 25-30 minuta né 170°C.
Pritini brownies né formén e njé peme Krishtlindjeje.

Shkrini 180g cokollaté Nestlé Dessert. Me masén e shkriré
formoni kurora té vogla né pemé dhe vendosni Smarties né
ményré gé té ngjiten dhe té duken si stolité e Krishtlindjeve.

Shponi butésisht pjesén e poshtme té secilés pemé brownie

me njé pipéz té vogél pér t'i shndérruar ato né émbélsira.
Pemét e Krishtlindjeve Brownies jané gati pér t'u shijuar!

PERBERESIT:

480g Nestlé Dessert té shkriré, 360g gjalpé, 300g sheger, 6
vezé, 90g miell pér té gjitha pérdorimet, 2 pako Smarties.

D
=

30 min e thjeshté 10 porcione

PERGATITJA:

Presim petén e paré né formé rrethore pasi e kemi vendosur
mbi letér pjekje. E lyejmé me regel.

Vendosim petén tjetér sipér, pasi e kemi preré edhe até né
formé rrethore edhe mbyllim anét.

Vendosim njé tas né mes pér té krijuar lulen, presim me thiké
duke nisur nga mesi deri né fund té gjithé petén né 16 pjesé.
I rrotullojmé shiritat edhe i bashkojmé dy nga dy, duke e
bashkuar miré fundin gé mos hapen nga pjekja né furré me
200 gradé pér 20 minuta.

E zbukurojmé me pak sheqger pluhur edhe e shijojmé té
ngrohté me njé caj ose goté qumésht.

PERBERESIT:

1 pako peté sfoliaté Mama’s, 250 g recel mjedér, pak sheger
pluhur.

D
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20 min e thjeshté 16 porcione




¢J' TikTok

(faré éshté TikTok?

e siguri ju tashmé keni dégjuar pér TikTok. Por

edhe nése nuk e njihni kété platformé té€ re mé

poshté do té b&jmé njé prezantim té shpejté pér té.
Né kohén gé jetojmé té gjithé ne jemi té vetédijshém pér
fuginé e mediave sociale. Mendoni pak pér Facebook ose
Instagram, kéto rrjete sociale jané vendi i pérsosur pér t'u
lidhur me klientét tuaj dhe pér té ndértuar markén tuaj. Kemi
kaluar nga Facebook né YouTube, mé pas né IGTV dhe tani
zyrtarisht kemi mbérritur né epokén e TikTok.

TikTok éshté njé nga mediat mé té reja sociale, gé ashtu si
Instagram, Facebook dhe Twitter synon té bashkojé njerézit.
Por, ¢faré e bén té vecanté TikTok?

Gjithcka ka té béjé me videot e shkurtra. Pérdoruesit mund
té ngarkojné dhe modifikojné video (né fillim deri ne 15
sekonda) dhe tani deri né 10 minuta. Aplikacioni TikTok u
ofron pérdoruesve njé pérzgjedhje té gjeré tingujsh dhe
fragmente kéngésh, sé bashku me opsionin pér té shtuar
efekte speciale dhe filtra. Ekziston gjithashtu njé opsion pér té
postuar direkt videot e krijuara nga telefonin juaj. Pérdoruesit
e TikTok mund té krijojné njé séré videosh duke filluar nga
sfidat, videot e kércimit, truket magjike dhe videot “funny”.

Né shtator, TikTok shtoi reactions feature, e cila lejon
pérdoruesit té regjistrojné reagimet e tyre ndaj videove dhe
ti ndajné ato me té tjerét. TikTok ka shtuar gjithashtu njé
feature té “miréqgenies” dixhitale e cila njofton pérdoruesit kur
kalojné me tepér se dy oré né aplikacion.

Si u rrit popullariteti i TikTok?

Qé nga lancgimi i tij né 2016, popullariteti i aplikacionit TikTok
éshté rritur jashtézakonisht shumé. Statistikat tregojné se
aplikacioni ka grumbulluar mbi 1 miliardé pérdorues aktivé

mujoré dhe éshté shkarkuar rreth 2.6 miliard heré. Disa nga
arsyet kryesore té rritjes sé popullaritetit té aplikacionit TikTok
jané:

-Mbéshtetja e personazheve té famshém

Aplikacioni ka paguar bashképunime me shumé personazhe
té famshme, né rajone té€ ndryshme, té cilét e promovojné
aplikacionin tek audienca lokale.

-Pérmbajtja e lokalizuar

Njé tjetér faktor kryesor nxités né popullaritetin e aplikacionit
TikTok éshté fakti se pavarésisht gé éshté njé aplikacion
global, ai ka njé fokus t& madh né pérmbajtjen e lokalizuar.
Aplikacioni shpesh drejton konkurse dhe sfida lokale. TikTok
gjithashtu dérgon rekomandime té personalizuara pér secilin
prej pérdoruesve té tij. Kjo siguron qé pérdoruesit e TikTok
té azhurnohen gjithmoné me videot trend mé té fundit dhe té
mos jené kurré pa ide pér krijimin e videove.

-Krijimi, ndarja dhe shikimi i lehté i pérmbajtjes
Aplikacioni TikTok ka thjeshtuar krijimin dhe ndarjen e
videove dhe e ka cuar até né njé nivel tjetér. Gjithcka gé
duhet té béjné pérdoruesit Eshté té regjistohen dhe procesi i
krijimit té videove éshté kaq i thjeshté.

Videot fillojné té “luhen” njé nga njé sapo njé pérdorues hap
aplikacionin dhe shikuesi “humbet” né njé det me pérmbaijtje
videosh argétuese, zbavitése dhe virale. Pér shkak té késaj
natyre té varur té llojit t&€ pérmbaijtjes, éshté shumé e lehté
pér njerézit qé té vazhdojné té shikojné video té rastésishme
pér oré té téra.
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Pérfitimet e TikTok pér ndértimin e markés

Markat gé tashmé kané njé prezencé té forté né TikTok
aktualisht po korrin shumé pérfitime. Por nuk éshté voné pér
té filluar nése nuk e keni béré deri tani. TikTok duhet té jeté
patjetér né arsenalin tuaj té mediave sociale dhe marketingut
dixhital.

Pasi té njiheni me aplikacionin dhe té kuptoni se cfaré mund
té béni me té, do té zbuloni se éshté jashtézakonisht i
dobishém pér ndértimin e markés. TikTok éEshté njé platformé
tepér e suksesshme dhe popullore pér momentin dhe ofron
pérfitime t€ médha pér markén:

1. Rrit ndérgjegjésimin pér markén tuaj

TikTok krenohet me njé shtrirje t€ madhe globale. Markat
né té gjitha industrité, duke filluar nga HP te KFC, po prekin
audiencén globale té TikTok pér té gjeneruar ndérgjegjésim
pér markén. Né TikTok, éshté shumé mé e lehté té€ béhesh
viral né krahasim me platformat e tjera. Natyra argétuese dhe
térhegése e pérmbaijtjes sé TikTok do té thoté gé njerézit nuk
ekspozohen thjesht ndaj markés suaj, ata fillojné t€ mendojné
dhe flasin gjithashtu pér ju.

2. Ju lidh me audiencén tuaj té synuar

Po kérkoni t'u kujtoni klientéve tuaj sesa té mrekullueshém
jeni dhe t'u tregoni atyre anén tuaj mé pak serioze? TikTok
ofron njé mundési té shkélqyer pér té ndaré me audiencén
tuaj pérmbajtje argétuese dhe “cool” gé ju lejon té
poziciononi markén tuaj né njé ményré té re.

Pér shembull, NBA éshté njé nga pérdoruesit e hershém té
TikTok dhe tani krenohet me njé numér té pabesueshém
rreth 14.2 milioné ndjekés né TikTok (g€ nga janari 2022),
mé shumé se ¢do ligé tjetér sportive. Profili né TikTok i NBA
i fton fansat né prapaskené, duke publikuar video gé shfaqin
té gjitha aventurat dhe sfidat me té cilat pérballen atletét e
tyre. PEérmbajtja éshté mé “reale” krahasuar me praniné e tyre
né platforma té tjera, duke u ofruar fansave njé ményré mé
intime pér t'u lidhur me atletét e tyre té preferuar té€ NBA.

3. Thirrje pér audiencat e reja

- §
Si ndihet Gjenerata Z pér markén tuaj? Nése %
////

po kérkon té térhegésh njé audiencé mé té

4. Té rrisni shitjet

TikTok mund té sjellé pérfitime pér markén tuaj né c¢do
drejtim, duke pérfshiré edhe shitjet dhe té ardhurat. Nuk
éshté vetém njé kanal ndérgjegjésimi. Né fakt, 92% e
pérdoruesve shprehen se kané ndérmarré veprime pasi kané
paré njé TikTok.

Marka e kozmetikés Too Faced zhvilloi njé fushaté né TikTok,
né UK pér té rritur shitjet e shkélgyesit té tyre té buzéve “Lip
Injection Extreme”. Marka zgjodhi njé reklamé Brand Takeover
né té cilén pér ploté pesé sekonda u tregohej pérdoruesve
rezultatet “para” dhe “pas” té pérdorimit t€ produktit té tyre,
duke ftuar Gen Z té “shop the look”. Reklama e Too Faced’s
Brand Takeover gjeneroi 7.6 milion impressions brenda njé
dite dhe ¢oi 1.3 milion klikime né “product page”. Kjo po éshté
njé fushaté e mrekullueshme marketing né TikTok!

Me pak fjalé, TikTok éshté njé aplikacion argétues, popullor
dhe tejet i fugishém, i cili ka paré njé rritje masive né muajt
e fundit. Aplikacioni TikTok ka potencialin té€ béhet platforma
mé e madhe e marketingut dixhital dhe rrjeteve sociale.
Megjithaté, se si krijuesit e aplikacionit e shfrytézojné kété
potencial dhe ruajné popullaritetin aktual té aplikacionit,
mbetet ende pér t'u paré. Po ju cili lloj i content-it né TikTok
ju pélgen mé shumé?

re, TikTok éshté platforma e pérsosur pér ju. %

Vetém 10% e adoleshentéve deklarojné se
Facebook éshté platforma e tyre e preferuar

e mediave sociale, gé do té thoté se markat gé /é/

synojné njé audiencé mé té re éshté mé miré té
pérgendrojné pérpjekjet e tyre né TikTok.




IN ALBANIA OPERATING SINCE 1992.
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THE FIRST AND THE BIGGEST OOH ADVERTISING COMPANY
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