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RRUGA DREJT SUKSESIT
Nga Vasil Nagi

Tashmé né edicionin e tij té 9-t&, Rruga
Drejt Suksesit vijon té bashkojé dhe
fugizojé komunitetin e njerézve qé
aspirojné dhe investojné tek zhvillimi
personal dhe profesional, me synim
arritjen e suksesit té vazhdueshém.

MJESHTERO BIZNESIN
Nga Vasil Nagi

“Mjeshtéro Biznesin” njé ngjarje e bukur,
me 1000 té pranishém, sipérmarrés,
drejtues, profesionisté, studenté dhe
apsiranté nga bota e biznesit, né tre dité
dedikuar suksesit né biznes.

GLINA

Xhevahir i rrallé i natyrés shqiptare!

Glina, 50 vjet histori. Mbrémje gala né
Pallatin e Kongreseve.

ELBAR "MONDE

SELECTION GOLD AWARD”

Krenari Shqgiptare!

Birra shgiptare Elbar fiton MEDALJEN E
ARTE né konkursin ndérkombétar “Monde
Selection 2024".

COLOR DAY FESTIVAL

Mé shumé se 60.000 té rinj
shijuan energjiné e kétij festivali,
duke e béré kété dité njé festé té
paharrueshme.

FITUESE E MEDALJES SE ARTE

MONDE SELECTION

FITO ;ME

BUSINESS

HEINEKEN

Shpérblen  konsumatorét me  njé
experiencé fantastike né ndeshjen gjysmé
finale t& UEFA Chmapions League, Real
Madrid vs. Bayern Munchen.

LOTARIA DUEL

Njé fushaté promocionale e suk-
sesshme nga Duel, ku konsumatorét
besniké u shpérblyen me dhurata fan-
tastike.




Rruga drejt Suksesit u organizua né muajin néntor né
njé atmosferé plot energji me mbi 1300 pjesémarrés
né ambjentet e Expo City, Tirané.

I :dhe kété vit ashtu sic éshté béré tashmé tradité,

Tashmé né edicionin e tij té& 9-t&€, Rruga Drejt Suksesit’ vijon
té bashkojé dhe fuqizojé komunitetin e njerézve gé aspirojné
dhe investojné tek zhvillimi personal dhe profesional, me
synim arritjen e suksesit t&€ vazhdueshém. “Suksesi nuk éshté
rastésor, nuk éshté njé ngjarje, por
shumatore e mendimeve, vendimeve,
veprimeve, zakoneve dhe disiplinés
tuaj.” -theksoi Vasili gjaté eventit.

individuale pér sukses, gjaté ditéve te eventit. Ndaj né sallén
e tejmbushur ku atmosfera energjidhénése ndihej lehtésisht,
té pranishmit morén pjesé né ményré aktive né ushtrimet gé
nxitén projektimin drejt t& ardhmes, kuptimin e sistemeve dhe
planifikimin e veprimeve té nevojshme pér sukses.

Mbéshtetur né materiale studimore dhe né eksperienca té
ndryshme Vasili solli shembuj se si mendésia, zakonet dhe
pérmirésimi i pérditshém, forméson strukturén e suksesit

individual. Me moton: "“Besimet

. dhe veprimet tuaja té vullnetshme
RU GAdrejt do té pércaktojné até gé do mund
té arrini”, Vasili nxiti pjesémarrésit

té zévendésojné besimet kufizuese
Me mbi 33 vite suksese, eksperienca, me ato fuqgizuese, si pjesé e

sfida dhe pérpjekje té vazhdueshme
pér té krijuar njé biznese té
suksesshme, Vasili vijon té sjellé mé té
mirén e rrugétimit té tij shumévjecar,
pérditésuar me té rejat mé té fundit, té pérmbledhura né njé
formulé pér sukses. Ai beson se rruga drejt suksesit kérkon
kujdes té vecanté né kultivimin e energjis€, mendésisé dhe
sistemeve té duhura gqé hedhin bazat pér rritjen personale.

Té gjithé mendojné dhe kérkojné suksesin, por asgjé nuk
ndodh nése mendimet nuk ndigen nga veprimet. Pikérisht pér
té ushqgyer kété gasje event-trajnimi “Rruga Drejt Suksesit”
orientohet jo vetém kah dhénies sé mesazheve té fugishme,
por edhe né stimulimin e reflektimit dhe ndérveprimit
té pjesémarrésve, si dhe né zhvillimin e planeve té tyre

naVASIL NACI

procesit transformues dhe fugizues
gé eventi ‘Rruga Drejt Suksesit’ ka
si objektiv té realizojé.

Né pérfundim té eventit, pjesémarrésit kishin vendosur veten
né njé trajektore té€ rritjes personale dhe profesionale, té
vetédijshém gé suksesi nuk éshté njé destinacion, por njé
udhétim i rritjes sé vazhdueshme.

Dinamika e eventit, njohuria dhe praktikat gé garantojné
sukses, kombinuar me energjiné e jashtézakonshme dhe
migésité e reja mes njerézve gé duan suksesin, do té
shogérojné pjesémarrésit né udhétimin e tyre drejt njé viti
té ri kalendarik, plot sfida dhe mundési pér té vendosur dhe
realizuar objektivat dhe déshirat e tyre.

ngjarje e bukur, me 1000 té pranishém, sipérmarrés,
drejtues, profesionisté, studenté dhe apsiranté nga
bota e biznesit, né tre dité dedikuar suksesit né biznes.

I :vent-trajnimit “"Mjeshtéro Biznesin” 2024 ishte njé

“Mjeshtéro Biznesin” éshté shndérruar ndér vite né njé piké
takimi dhe moment t& domosdoshém reflektimi, vetédijésimi
dhe ndérmarrje hapash té rinj, pér kédo gé synon té jeté i
suksesshém né botén e biznesit.

Né botén e sotme té biznesit, plot konkurrencé, pasiguri,
kriza dhe sfida, vazhdimisht né ndryshim dhe inovim, té
gjithé ata gé duan suksesin, kané nevojé pér shumé se
kurré té pérshtaten, t& mésojné dhe té investojné tek dija.
Késhtu mund té bé&jné pérpara qofté investitori me pérvojé,
sipérmarrési fillestar apo profesionisti korporativ. Pavarésisht
fazés sé& udhétimit té tyre né botén e biznesit, celési i
rritjes dhe suksesit afatgjaté géndron tek njohurité, mjetet,
strategjité e duhura, pér té nxitur veprime té fugishme e té
suksesshme.

Né biznes cdo element éshté jetik pér suksesin, gé nga
gartésia e vizonit dhe strategjive tek fryma e lidershipit dhe
skuadrat efikase, nga mjeshtérimi i marketingut dhe brandit
tek standardizimi dhe optimizimi i proceseve té shitjes, nga
gjenerimi dhe shfrytézimi i mundésive té inovacionit tek fugia
e analizave financiare dhe investimeve afatgjata.

Pikérisht ky premtim i mbajtur éshté “Mjeshtéro Biznesin”. Njé
event me njé program té ploté dedikuar suksesit né biznes, si
njé mundési pér komunitetin e biznesit né Shqipéri dhe rajon
pér t'u mbledhur, mésuar dhe zhvilluar, e pér té pérparuar
drejt sfidave dhe sukseseve té reja.

MJESHTERO

BIZNESIN

VeV ASIL NACI

Pjesémarrésit pérfituan mé té mirén e pérvojés dhe dijeve té
Vasil Nagit, si dhe té skuadrés sé ekspertéve gé ai kishte ftuar
né event: Prof. Dr. Rezarta Shkurti (Perri), Dr. Alma Bici, Ermal
Sadiku dhe Arti Marko, té cilét trajtuan tema té réndésishme
pér sukses né biznes.
Ndér té tjera pjesémarrésit morén pérgjigje pér pyetje apo
sfida si:
e Si té krijojné, konsolidojné dhe té pérmirésojné
strategjiné e biznesit?
e Si té krijojné dhe té kujdesemi pér brande té dashura
pér konsumatorét?
e Si té rrisin shitjet dhe optimizojné sistemet e
menaxhimit té tyre?
e Si té pérdoret fugia e analizave financiar pér zhvillimin e
biznesit?
e Si té dominojné né biznes falé teknologjisé dhe
inovacionit?




Glina

xhevahir i rrallé
i natyrés shqgiptare!
50 VITE HISTORI SUKSESI
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e Kongreseve 50 vijet histori.

Nén drejtimin e Ardit Gjebreas, regji té Aldon Lipes dhe
skenar té Kozeta Kurtit, udhétimi né kohé i Glinés, brandit mé
té vjetér shqiptar, erdhi pérmes njé koncerti artistik me muziké té
pérzgjedhur shqiptare té kétyre 50 viteve.

l Iji natyral mineral Glina festoi né njé mbrémje gala né Pallatin

Mig dhe té ftuar ndané histori e kujtime me ujin Glina, ndérsa
studiues té vlerave kurative té tij, risollén fakte shkencore té
aprovuara nga shumé kongrese mjekésore gé tregojné ndér vite
vlerat e rralla kurative, c’ka e b&jné Glinén njé mrekulli té& natyrés
shqiptare.

Uji Glina, me pérmbajtje unike minerale dhe kaq i dashur pér té
gjithé, béri bashké krejt natyrshém disa prej artistéve me té miré té
skenés si Petrit Lulo, Liljana Kondakgi, Bashkim Alibali, Rona Nishliu,
Anxhela Peristeri, West Side Family, Martin Pano, e talentuara Armina
e vogél dhe me pjesémarrjen eksluzive té artistes Mira Kongi, e cila
erdhi nga SHBA posacérisht pér 50 vjetorin e Glinés.

Festa e 50 vjetorit ishte njé udhétim i bukur né kohé&, ku kéngét
gé kané béré histori, u shogéruan me fakte e informacione
domethénése pér jetén ndér vite né Shqipéri, né kohéra té bukura
e té véshtira, ku edhe Glina ka shénjuar momenté té bukura,
kuptimplota jo thjesht si njé ujé, por si njé bashkéudhétare jete
me njerézit, si pjesé e gjithé tryezave té tyra familjare, né halle e
gézime, duke na béré té gjithéve krenaré.

Pér shumé vjet gézuar nga Glina!
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ELBAR, BIRRA SHQIPTARE QE NA BEN KRENAR!

irra shqiptare Elbar fiton MEDALJEN E ARTE né

konkursin ndérkombétar Monde Selection 2024.

Birra shqiptare Elbar, ka fituar MEDALJEN E ARTE né
konkursin prestigjioz ndérkombétar Monde Selection 2024, i
organizuar kété vit né Vjené, Austri. Ky ¢mim i réndésishém
iu akordua birrés Elbar pér cilésiné superiore, imazhin unik,
paketimin dhe shijen e birrés.
Ky vlerésim pér birrén shqiptare
Elbar na bén té gjithéve
krenaré.

Cmimi ndérkombétar, i cili éshté
ndér mé té réndésishmit né
arenén e industrisé ushgimore,
vleréson pérbérésit e pastér,
procesin e fermentimit té
kujdesshém dhe shijen unike té
birrés Elbar, e cila u dallua mes
gindra birrave  pjesémarrése
nga mbaré bota, duke térhequr
vémendjen e juris€ me
karakteristikat e saj unike.
Cimimi  prestigjoz Monde Selection 2024 iu dorézua
pérfagésuesve té kompanis€ né ceremoniné madhéshtore
té ndarjes sé& ¢mimeve né Viené. “Jemi té emocionuar
dhe krenaré gé Birra shqiptare Elbar fiton kété ¢mim té
réndésishém i cili reflekton pérkushtimin maksimal pér té
ofruar produkte me cilési superiore né tregun shqiptar, por
edhe dashuriné e konsumatoréve gé e kané zgjedhur tashmé
Elbar si birrén e tyre té preferuar. Mirénjohje! - u shprehén
pérfagésuesit e kompanisé ndérsa morén Medaljen e Arté.

Medalja e Arté jo vetém konfirmon pozicionin e birrés Elbar
si lider né industriné e birrés né Shqipéri, por éshté edhe
njé krenari shqgiptare pasi Elbar konkurroi pérkrah gindra
konkurrentéve nga e gjithé bota dhe u vlerésua nga njé
juri ndérkombétare. Birra shqiptare Elbar prodhohet né
fabrikén e Glinés me standardet mé té larta té prodhimit,
me teknologjiné mé moderne nga
Krones. Né kéto 9 vite té prezencés
sé saj né tregun shgiptar, Birra
Elbar, ka ditur té fitojé vémendjen
dhe zemrat e konsumatoréve gé e
kané béré tashmé pjesé té tryezave
familjare dhe festave mes migsh
kudo né Shqipéri falé prezencés sé
saj né ¢do cep té vendit, por edhe
pérmes ‘FESTES SE MIQESISE’
gé prej 9 vitesh shétit ¢do veré
né shumé qytete shqiptare duke
sjellé tingujt e muzikés sé zgjedhur,
shumé argétim dhe surpriza bashké
me shijen e pakrahasueshme té
birrés Elbar.

Birra Elbar éshté pjesé e portofolit t& Agna Group, kompania
lider né tregun shgiptar né industriné e produkteve
ushgimore. Agna Group ka pjesé té€ misionit t€ saj
pérkushtimin maksimal ndaj klientéve dhe konsumatoréve,
duke ofruar vazhdimisht produkte cilésore, risi dhe shérbim
superior.

Birra Elbar, krenari Shqiptare!

janar - dhjetor 2024
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Sirre prir miiyf 16 értets -

FITUESE E MEDALJES SE ARTE
MONDE SELECTION"
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esta e Migésisé, si ¢cdo veré pér 9-vjet radhazi,
F udhétoi né shumé qgytete té Shqipérisé pér 31 dité, :

duke dhuruar njé eksperiencé unike pér té gjithé G A ;‘.é,
pjesémarrésit. v . 2 o7 S A o
Birra Elbar me miqté dhe muzikén e pérzgjedhur nga 20 1‘ o a1 |8
kéngétaré té& mirénjohur si Anxhela Peristeri, NRG Band, ;s : - : gy Y ¢ S
Three Dots, West Side Family, Vesa Luma, Mateus Frroku, - =" o y \.'— A - N
Offchestra, etj, gjalléruan mbrémjet e shumé qyteteve _ Ao % { - ORI
duke kulmuar né datat 6-8 Shtator né kryegytet, né sheshin : _ m’ : ' 3 () || v
Skénderbej né njé atmosferé té jashtézakonshme. > Y. s e ) 14 ? _f‘,

R].tl me mlquOI" 1 VereS! “Me lojéra, shorte dhe argétim pa fund, Festa e Migésisé i : () i R

dhuroi momente té paharrueshme pér té€ gjithé, né : g f
shogériné e birrés Elbar. Tradita e késaj feste do té vazhdojé | 4
edhe né vitin 2025, duke ju ofruar mbrémje té€ bukura } ¢

Verore.
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Heineken
SHPERBLEN
KONSUMATORET ME
NJE EXPERIENCE UNIKE!

alé Heineken, birrés sé tyre té preferuar, 20 konsumatoré

shqiptaré shijuan njé experiencé fantastike né ndeshjen

gjysmé finale t& UEFA Chmapions League, Real Madrid vs.
Bayern Munchen.

Pérgjaté gjithé sezonit t& UEFA Champions League, Heineken shpér-
bleu ¢do javé konsumatorét, me dhurata té kéndshme si ganté dhe
top futbolli, frigorifer t& mbushur me birré, por mé fatlumet ishin
ata gé fituan dhuraté biletén dhe udhétimin pér té ndjekur live né
Stadiumin Santiago Bernabeu, super ndeshjen mes Real Madrid dhe
Bayern Munchen.

Secili nga konsumatorét e Heineken ka patur mundésiné té béhej
pjesé e promocionit, duke gjetur kodin poshté tapés sé shishes dhe
duke e regjistruar até tek adresa www.heineken.com. Eshté kjo njé
lojé e bukur argétuese gé Heineken zhvillon tashmé prej vitesh né
tregun shgqiptar.

Gjithashtu pjesa tjetér e fituesve u zgjodh né shorteun e organizuar
né datén 18 Prill né Plaza, né njé Event Special t& Heineken. Nén
tingujt e muzikés fantastike té bandés Offchestra dhe plot perfor-
mancave té tjera artistike, konsumatorét besniké té birrés Heineken
shijuan njé mbrémje té veganté.

Pér 20 fituesit e Heineken, kjo eksperiencé do té€ mbetet e pa-
harrueshme dhe unike.

“Ishin emocionet mé té bukura qé kam pérjetuar ndonjéheré. Té
shikoja skuadrén time té preferuar live né stadium. Faleminderit
Heineken pér kété mundési”, u shpreh njé nga fituesit e promocionit
té Heineken.

Heineken, birra numér 1 né boté&, sponsor zyrtar i UEFA Champions
League, platformés botérore mé premium té futbollit, ¢do sezon té
UEFA Champions League sjell né Shqipéri surpriza pa fund pér kon-
sumatorét e saj sportdashés dhe jo vetém.

CHAMPIONS
LEAGUE"

o




PAMJE E RE

ENJEJTA SHIJE FANTASTIKE

EPOKA E RE E PEPSI
FILLOI ZYRTARISHT!

&té vit, pér heré té paré pas katérmbédhjeté vjetésh,

festuam njé ridizenjim térésor global.

Me njé komunikim té jashtézakonshém dixhital,
prezantuam pamjen dhe identitetin toné vizual né mbi 120

B R o 2= e

tregje né mbaré botén. Nisém njé udhétim té ri sfidues
né kérkim té kénagésis€, duke ftuar fansat tané qé té& mos
rreshtin sé& zbuluari, pérjetuari dhe shijuari mé shumé.

Si pjesé e njé epoke té re, do té lévizim me ritmin e kohés,
duke ofruar até pér té cilén njerézit jané té etur - produkte
inovative dhe bashképunime ikonike. E njéjta shije
fantastike qé konsumatorét preferojné... pér té shogéruar
eksperienca akoma mé epike né muziké, sport dhe kulturé!
#thirstyformore

x

KUR KA LAY'S,
KA FUTBOLL

¥ g ¥

NO LAY'S, NO GAME

S

SERY

CHAMPIONS
LEAGUE

lays,
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‘ ‘ esta e Birrés” né
Korgé né datat
14-18 Gusht 2025,

ofroi njé eksperincé té€ bukur
pér konsumatorét shgiptaré si
dhe shumé turisté qgé vizituan
Shqipériné kété veré. Agna
Group mori pjesé me Elbar, birrén
shqiptare gé na bén krenar si dhe
me birrén Amstel, sepse késhtu

na pélgen ().

5 neté festé, shqgiptaré dhe té
huaj u argétuan nén tingujt e

kéngétaréve t& mirénjohur t& e - FITO ME 7D AYS
muzikés sé lehté dhe popullore. . {15

7DAYS” nga data 9 Shtator deri mé 20 Tetor 2024,
duke kombinuar muzikén, argétimin dhe udhétimet pér
t'u. ofruar konsumatoréve eksperienca té bukura.

Brandi 7DAYS zhvilloi fushatén promocionale “FITO ME

Fituesit u shpallén cdo javé né fagen zyrtare 7days.al, ku
konsumatorét patén mundésiné té fitonin 50 kupona me vleré
7,000 Leké dhe 35,000 Leké, si dhe njé SUPER ¢mim: njé
udhétim cift dhe akses VIP né& UNTOLD Festival né Dubai.
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€ kuadér té inovacionit dhe

\_ kreativitetit, Aranxhata ishte partner

zyrtar i Junction X Hackathon Tirana

me sfidén unike “Gamify Your Sip”. Né kété

event, té rinjté zhvilluan njé aplikacion

celular inovativ, duke pérdorur kode unike

té vendosura né kanacet e Aranxhatés, pér

té transformuar kété pije né njé pérvojé
lojérash emocionuese.

Pérdoruesit mund té skanojné kodet pér té
krijuar llogari, té luajné lojéra me nivele té
shumta dhe té fitojné ¢mime té ndryshme.
Sa mé shumé kode té€ vendosin, aq mé
shumé rriten shanset pér t'u béré fitues!

Kjo nismé jo vetém qgé inkurajoi inovacionin
né teknologji, por Aranxhata gjithashtu
solli njé tjetér dimension té pérfshirjes dhe
argétimit pér té gjithé pjesémarrésit.

ARANXHATA NE
"TIRANA ART
FESTIVAL'

ranxhata ~mbéshteti edicionin
e paré té Tirana Art Festival
ér zbulimin dhe promovimin

e talenteve té reja né fushén e artit né
Tirané. Ndérsa pasioni pér artin bashkoi
té rinjté, Aranxhata solli nota freskie né
kété pérvojé artistike té paharrueshme,
duke e béré cdo moment edhe mé té
gézueshém!
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zhvilloi njé fushaté promocionale té suksesshme,

duke shpérblyer klientét e tij besniké me dhurata
fantastike. Pas blerjes sé produkteve té pérzgjedhura,
konsumatorét regjistruan té dhénat e tyre né fagen
zyrtare www.duel.al.

Pérgjaté periudhés Shtator-Dhjetor 2024, Duel

Fituesit e dhuratave, si televizoré Samsung 657
tharése/ lavatrice rrobash/ fshesa robotike Gorenje,
tharése flokésh/ fshesé me korent Dyson V15,
u pérzgjodhén c¢do té premte pérmes njé shorti
transparent, duke u dhuruar fituesve njé fundvit té
veganté dhe té gézueshém.

Nuii

ICE CREAM ADVENTURE™

&
JASON MOMOA

=z

SAL CAﬁAMEL & |-
AUSTRALIAN = |
MACAPMI d = W

pér rolet e tij ikonike né filma dhe seriale si Aquaman,
Game of Thrones, dhe Dune ishte ambasadori i markés
NUII pér fushatén 2024.
Jason Momoa éshté mé shumé sesa njé aktor i talentuar; ai
éshté njé frymézim pér ata qé kérkojné té jetojné me guxim,
pasion dhe autenticitet.

' ason Momoa, aktori karizamtik dhe energjik, i famshém

Ai pérfagéson thelbin dhe vlerat gé NUII mishéron.

Pasioni i tij pér udhétimet, aventurat dhe natyrén, pérputhet
né ményré té pérsosur me misionin e NUIL: t'u ofrojé
konsumatoréve njé pérvojé mé té egér dhe té veganté pérmes
shijes unike té akulloreve.

Zgjidhni aventurén tuaj té radhés!
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KUJDES DHE
KOMODITET PER
PRINDERIT DHE
FOSHNJAT

é prej janarit té vitit 2024 né Agna Group

éshté krijuar njé department i ri gé ka né fokus

produkte gé ju vijné né ndihmé prindérve té
rinj kujdesin ndaj fémijéve. Kjo iniciativé strategjike
synon té sjellé né tregun shqgiptar marka dhe produkte
té reja duke diversifikuar kanalet e shpérndarjes, pér
té gené mé prané prindérve té rinj, pér ti ndihmuar né
¢do hap té kujdesit pér fémijét. Para-farmacia, do té
ndértojé partneritete té reja me farmacité dhe dyqanet
e fémijéve pér t'i béré kéto produkte mé té aksesueshme
pér konsumatorét.

Markat, Chipolino dhe Nuvita, ofrojné zgjidhje cilésore,
komode dhe inovative pér nevojat e pérditshme té
kujdesit ndaj foshnjave dhe fémijéve.

nuvila 666

simplify your life.

~ L e Y o 4
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NESTLE CLASSIC MILK CHOCOCHOLATE 60GR

Cokollata Nestlé e pasur me qumésht.

Nestlé, mjeshtri i cokollatés, ju sjell lumturi momenteve tuaja.

KITKAT BALL MILK 140 & 36GR
Njé pérvojé e re Chrunchy.
Shijoni topthat me cokollaté.

NESTLE CRISPY WAFER 27GR

Cokollaté me vafer, e pérkryer pér momentet tuaja.

E péshtatshme té konsumohet né lévizje shogéruar me

kafené tuaj.

KITKAT CHUNKY DOUBLE

Kitkat Chunky Crunchy Dopio Cokollaté krenohet me njé
vafer krokant me cokollaté té€ veshur me njé pérzierje té

pérsosur té gokollatés sé buté me qumésht.

NESTLE DAMAK ALA COUNTLINE 30GR

Vaferat Nestlé Ala Pistaccio jané té€ mbushur me aromén
e pasur té fistikéve. Cdo kafshaté ofron njé kércitje té
kénagshme, falé shtresave té vaferit t€ pjekur né ményré

perfekte.

NESQUIK WAFER

Vafer Nesquik éshté njé shije unike e pérbéré nga njé
kombinim i g¢okollatés sé shijshme Nestlé me shumé

gumésht dhe vafera krokanté.

Vv v

janar - dhjetor 2024

NESCAFE INTENSO BEAN 1 KG

Té gjithé e meritojné njé filxhan kafe, Nescafé té shkélqyer.
Njé pérzierje intensive dhe e balancuar, me njé blend
mesatar, qé ofron shije cokollate, nota frutash dhe njé
nuancé té émbél erézash. Kokrra cilésore té pérzgjedhura
me kujdes nga profesionisté, ofrojné njé produkt perfekt qé
krijon momente magjepsése, ideale pér kafen né puné apo
pér té kaluar kohé cilésore me miqté.

METAXA OUZO

Njé aperitiv grek me shije Anise, gé sjell njé aromé
mesdhetare pér adhuruesit e koktejleve. Me pérbérés
botaniké si kopra, koriandra dhe Anise, ofron njé shije té
thellé dhe komplekse, perfekte pér servirje tradicionale
dhe kokteje moderne. Sugjerohet té shijohet i ftohté ose i
pérzier me ujé té ftohté, duke IEshuar vajrat aromatiké dhe
krijuar njé turbulliré unike.

SHIJONI AKULLORET TUAJA TE PREFERUARA
Sezoni veror ka sjellé shije té reja te akulloreve nga
brandet Nirvana, NUII, KitKat, Milka dhe Toblerone.
Akulloret tuaja té preferuara tani i gjeni né versione
praktike si multipack dhe tub, pér njé eksperiencé ploté
shije.

DUEL ZBUTES SEZONAL

Duel rinovoi dhe zgjeroi gamén e produkteve, duke sjellé
inovacion me langimin e linjés “Limited Edition” t€ zbutesit
Duel 1.6L, me katér aroma unike té frymézuara nga stinét.
Secila aromé sjell njé pérvojé té freskét dhe unike, duke
lejuar eksplorimin e nuancave té reja.

DUEL PLUHUR

Duel prezanton njé risi né Detergjentin Pluhur, duke
modernizuar paketimin dhe pérgendruar mé tepér
formulén. Dizajni i ri pasqyron angazhimin pér cilési dhe
inovacion, ndérsa formula e pérgéndruar siguron pastrim
mé efektiv me mé pak sasi produkti. Ky inovacion siguron
njé pérdorim mé efikas dhe té kéndshém té produktit né
¢do rast.

2
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PRODUKTE
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PEPSI ZBULON PAMJEN E RE NE
COLOUR DAY FESTIVAL

olour Day Festival kété vit nuk ishte vetém njé
Cspektakél ngjyrash, por njé ngjarje ku Pepsi shpalosi

identitetin e ri visual para mé shumé se 60.000
pjesémarrésve. Festivali, i njohur pér atmosferén e tij té
gézueshme, shuméngjyréshe shérbeu si sfondi i pérsosur
qé Pepsi té zbulonte imazhin e ri duke krijuar pérvoja té
paharrueshme pér pjesémarrésit népérmijet aktivizimeve té
shumta dhe térhegése.

Si¢ pritej, festivali ishte njé eskperiencé e jashtézakonshme
pér té gjithé pjesémarrésit, duke e shndérruar sheshin
Skénderbej pér oré té téra né njé telajo, ndérsa Pepsi tregoi
edhe njéheré sesi njé brand mund té angazhohet né ményré
origjinale dhe kuptimploté me audiencén né eventin e té
gjitha ngjyrave dhe tingujve.

ranxhata ishte njé nga protagonistét e festés mé té

madhe té ngjyrave né Tirang, Colour Day Festival,

duke sjellé freskiné dhe shijet e saj té dashura pér té
gjithé pjesémarrésit.

Si sponsori zyrtar i kétij eventi, Aranxhata kontribuoi né
atmosferén e gjallé té festivalit me njé mori aktivitetesh
argétuese dhurata dhe hapésira té dedikuara pér pushim e
relaksim, duke u ardhur prané mijéra té rinjve qé kércenin e
festonin nén giellin e mbushur me ngjyra.

Mé shumé se 60.000 pjesémarrés shijuan energjiné e
festivalit, duke e béré kété dité njé festé té paharrueshme, té
mbushur me freskiné e vecanté té Aranxhatés dhe kujtime gé
do té mbesin gjaté né mendjet e tyre! Ashtu si dikur, shijonim
aranxhatén gé e déshironim kaq shumé, e luanim me njéri—
tjetrin, ashtu edhe sot, né evente té€ médha si Color Day, apo
aktivitete té vogla té jetés sé pérditshme, shijojmé Aranxhata
e ndjehemi pérheré fémijé, me momente nostalgjike, apo
duke i maré maksimumin momentit.

\ranxhatld
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SHQIPERIA NE KONKURSIN
NDERKOMBETAR *METAXA 12*”

" METAXA

MAIN PRIZE EOR
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Taste the N
hija Flamin” Hot, njé trend global

umexpected \ Stani i pranishém edhe né Shqipéri!
Hulumtimet tregojné se shijet 4 .

. djegése jané mé té pélgyerat nga té rinjté, '
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te_‘ cilét ke__rkOJn_e té pérjetojné aventura té , - ;”.Hofj 44| ,‘P?amm ffo7- ) ik j
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Lay’s dhe Doritos, me shijen e zjarrté té & e j j
Flamin” Hot, u ofrojné konsumatoréve njé : ,*f: 2 ;{ ' |
rrugétim té paharrueshém né botén e : \';‘GF _Jf:“. \
shijeve té guximshme. = . \ \
8% A\

onkursi “Metaxa 1% ploté pasion, fitues u shpall Mariol Gjata,
N : i cili pérfagésoi Shqgipériné né fazén

Competition organizua - N .. .
K_né ?etcl)rl 2024u né rgTir:nL:é ndérkombétare té konkursit “Metaxa 12*

Competition”, i cila u mbajt né muajin
Néntor né Athiné, Greqi.

duke mbledhur bartenderat mé té
njohur té kryeqytetit. Pas njé gare
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ARENA E
SPEKTAKLIT 2024

€ zemrén e Tiranés, aty ku ritmet e muzikés dhe
\_ atmosfera festive gérshetohen né ményré té
pérsosur, Spectapolis u shndérrua né njé arené

té miréfillté spektaklesh kété veré.

e __ B = = 3' e #.Y : ._ AR & / Nga gershori deri né gusht, mbi 100,000 vizitoré
' g e - . : = : & - ' o pérjetuan magjiné e njé eventi gé i dha kryeqgytetit
energji, tinguj té paharrueshém dhe kujtime unike.

Dy skenat e festivalit pritén disa nga yjet mé té
médhenj té muzikés vendase dhe ndérkombétare.
Jason Derulo, Giusy Ferreri, Gipsy Kings, Konstantinos

RECETE FESTIVE | ; Taae L. X on Derul . | :
\ (1] ¢ - < Argiros, Capital T, Vedat Ademi, Dren Abazi dhe shumé
L, ) = i a v té tjeré magjepsén publikun me performancat e tyre té
ME GLINA TONIC " -
LR | " 77l

Spectapolis ishte njé udhétim kulturor, njé vendtakim
pér adhuruesit e futbollit, artit, dhe argétimit. Programi
i larmishém, i pérshtatur pér ¢do moshé dhe shije,

l' = Njé cocktail me Glina Tonic éshté zgjedhje e bukur pér té \\t
l y A ' : transformoi Tiranén né kryeqytetin e padiskutueshém té

?3‘ festuar kété periudhé magjike. Glina Tonic éshté kétu pér
té sjellé mé shumé shije dhe gézim né festat tuaja. GEzuar
Krishtlindjet dhe njé Vit té Ri plot mundési e lumturi! e e

festés gjaté muajve té verés.
Ja njé receté dhuraté pér njé cocktail té& paharrueshém. i .. . .
Sponsorét kryesoré — Heineken, Pepsi, dhe Aranxhata —
ishin aty pér té sjellé freski dhe shije gjaté netéve té

gjata plot argétim.



FieZ THE

NJE UDHETIM
UNIK ME
BIRRA
MORETTI

L'ITALIANA
AUTENTICA

pér konsumatorét e saj, duke kombinuar shijen

e mrekullueshme té birrés me artin italian. Pér
¢do blerje té paketimit me 4 shishe né rrjetin Spar,
konsumatorét pérfituan njé goté unike té stilizuar me
rajonet dhe gytetet mé té bukura italiane.

B irra Moretti solli njé eksperiencé té paharrueshme

Gotat ishin té dizajnuara pér té sjellé né duart e
konsumatoréve magjiné e Toskanés me tarracat plot
histori, arkitekturén e lavdishme t& Romés, elegancén
klasike té Sienés dhe peisazhet mbreslénése té bregut
té Amalfit.

Me c¢do gllénjké nga gotat e Birra Moretti, nis njé
udhétim i shijes autentike italiane, duke pérjetuar njé
copéz té kulturés dhe pasionit té Italisé né gdo detaj.
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Koncerti Olen Cezari, Tirané
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Festivali Mbarkombétar i

komedisé “KoKo Fest”

“IHRFFA"- Edicioni 19-té i Maratona “Kéngé Moj” 2024
Festivalit Ndérkombétar té Filmit
pér té Drejtat e Njeriut
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“MENEHUNE", Pepsi
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“Klea Huta Summer Camp” “Konferenca pér marketingun “Panairi Peshkimit”, Sarandé
dixhital, AllWeb Albania”
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“Tirana Digital Nomad Festival” “Tirana Street Food Festival (Set-Up)” Ceremonia e diplomimit, “Dita Ndérkombétare e Yogés”, Tirané

Universiteti UBT
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Bashkgé né Aktivitete
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‘L‘ “Iron fist"Kampionati
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Countdown event “Liga Unike,
Federata shqiptare e basketbollit”
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“Half Marathon SKAMPA" Elbasan “Maratona e Tiranés, né Maratona e fémijéve, Zvérnec

el ditén e déshmoréve”
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Kampionati Tenisit, Vloré Triathlon Vioré “Liga Gjergj Kastrioti voleyball”, Korgé Kamplonatl Judos Titan Fights Kampionati kickbox &2
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SI RIKTHIMI I KLASIKEVE PO

NDIHMON

TE LIDHEN ME

AUDIENCEN NE EPOKEN DIGJITALE

€ epokén e sotme, rikthimi i klasikéve éshté njé
\_ fenomen gé ka kapur cdo aspekt té kulturés pop
dhe éshté shndérruar né njé strategji té fugishme né
marketingun digjital, veganérisht né platformat sociale. Filmat,
lojérat, muzika dhe librat rikthehen vazhdimisht, duke ofruar
mundési té reja pér angazhimin e audiencés, kreativitetin
dhe lidhjen e brandeve me konsumatorét né nj& ményré mé
inovative.

Njé shembull i shkélgyer éshté filmi

Influencuesit gjithashtu kané njé rol té réndésishém né kété
fushé. Ata pérdorin platformat e tyre pér té shpérndaré
pérmbaijtje gé lidhen me rikthimet dhe pér té krijuar diskutime
rreth titujve té njohur, duke stimuluar interesin e ndjekésve té
tyre dhe duke pérforcuar lidhjet e brandeve me konsumatorét.

Megjithaté, edhe pse marketingu digjital ofron mundési té
médha, ka edhe rrezige té konsiderueshme.

Rikthimet e shumta mund té cojné né

“"Dune 2" i cili ka shkaktuar nj& bum né -+ 000000000 ¢ - lodhje té audiencés dhe né njé rénie

rrjetet sociale dhe ka bashkuar audiencat
e ndryshme, si té rinjté gé u mahnitén
nga vizualet dhe ata gé kishin nostalgji.
pér versionin origjinal, duke krijuar njé.
atmosferé diskutimi dhe pérvojash té
ndyshme. :

Té ardhm

do té arrijné

Né kété kontekst, rrjetet sociale jané.
njé mjet i fugishém pér angazhimin e
audiencés. Hashtag-et dhe fushatat
tematike si  “#FriendsReunion”  pér

c e 00000000 ¢ -

rikthimin e titujve té njohur. Ky angazhim

krijon mundési té€ médha pér brandet gé duan té lidhin
produktet e tyre me emocionet dhe pasionet e audiencés.
Pérmbajtja vizuale luan njé rol kyc né kété proces, duke
krijuar atmosferé pritjeje dhe duke stimuluar interesin te
audienca. Filmi “Freaky Friday” éshté njé tjetér shembull, ku
teaser-et dhe meme-t e shpérndara krijuan njé lidhje té forté
me nostalgjiné e viteve té kaluara.

fenomeni do ta
pércaktojné ato brande qé

emocionet e sé kaluarés
me risité e sé ardhmes.

00000 0 o\

L . P 000000 o .
serialin e njohur, mundésojné krijimin . e 000 o o -

e njé bisedé kolektive gé lidhet me e e e e e

té interesit. P&r mé tepér, pérmbaijtja
e dobét ose mosarritja e pritshmérive
té fansave mund té ndikojé negativisht
né reputacionin e markés. Gjithashtu,
fushatat e médha pér rikthime kérkojné
investime té larta, pa garantuar

. gjithmoné njé kthim t& mjaftueshém pér
shpenzimet e béra.

en e kétij

té bashkojné

Si pérfundim, rikthimi i klasikéve
népérmjet  marketingut  digjital ka
krijuar mundési té jashtézakonshme pér
angazhimin e audiencés dhe pér lidhjen
e brandeve me konsumatorét né njé
nivel té ri. Megjithaté, éshté e réndésishme gé brandet té
gjejné njé balancé midis nostalgjis€ dhe inovacionit, pér té
ruajtur freskiné dhe interesin né kété hapésiré té ngjeshur. Té
ardhmen e kétij fenomeni do ta pércaktojné ato brande gé do
té arrijné té bashkojné emocionet e sé kaluarés me risité e sé
ardhmes.




PARTNERITETE NE
ZHVILLIM: AGNA GROUP
& GROUPE SEB "KRUPK”

( ; roupe SEB, pérmes markés “Krups”, ka
zyrtarizuar njé partneritet té réndésishém
me Nescafé Dolce Gusto, pér shpérndarjen

e makinerive té kafesé né dyganet elektroshtépiake

né Shqipéri. Ky partneritet strategjik vien si njé hap

i réndésishém pér té rritur praniné dhe ndikimin e

markés Nescafé Dolce Gusto né tregun shgqiptar, duke

ju ofruar konsumatoréve mundési té reja pér té shijuar
kafené me cilési té larté.

Groupe SEB, partneri mé i madh global i makinerive té
kafesé pér Nescafé Dolce Gusto, do té sjellé pérvojé
dhe inovacion né kété sektor. Ky bashképunim do té
béjé mé té aksesueshme pér konsumatorét kapsulat
Nescafé Dolce Gusto né tregun e organizuar, por edhe
né até tradicional.
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ESPRESSO

EYES ON THE ROAD.
EYES ON YOUR BRAND.

Tel. 04 2239 036 - E: info@albartex.net- www.albartex.net
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