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naVASIL NACI

Njé Dekadé Transformimi dhe Frymézimi

jé sallé e tejmbushur, pjesémarrés plot energji, njé

libér i ri né duar, pasion dhe mesazhe mbresélénése

né “Rruga Drejt Suksesit”.

Njé edicion jubilar i zhilluar né mjediset e Expo
City mé 8 dhe 9 Néntor 2025, ku mbi 1,400 té pranishém
vendosén njé piketé té re né udhétimin e tyre drejt arritjes
sé aspiratave dhe pérmbushjes personale. Njé komunitet gé
nuk rresht sé punuari pér zhvillim dhe sukses, e gé ¢do dité
e mé shumé pasurohet me miq, profesionisté e aspiranté
té rinj. Njé rrugétim gé natyrshém i bashkohet njé dekade
frymézimi dhe rritje, si né aspektin personal, ashtu dhe né até
profesional.

Pér mé shumé se 17 oré intensive, Vasili i udhéhogi pjesé-
marrésit né njé udhétim té bukur drejt suksesit, duke ndaré
dije dhe praktika suksesi, mes njé energjie mbresélénése, me
ushtrime praktike, reflektime individuale né njé atmosferé ele-
ktrizuese plot ritém dhe energji. Njé format tipik i “Rruga Dre-
jt Suksesit”, i shndérruar tashmé prej vitesh né njé kontribut
té vyer mésimesh, emocionesh, reflektimesh dhe planesh pér
sukses. Rrugétimi unik 35 vjecar i Vasilit i hapi udhé reflek-
timeve individuale dhe konsolidimit té filozofisé jetésore té
pjesémarrésve.

Eshté pikérisht mendésia e duhur pér sukses ajo qé i jep
jeté kuptimit dhe zbatimit té formulés pér sukses, si dhe
krijimit té sistemeve qé mundésojné matjen, vlerésimin dhe
rikalibrimin e pérpjekjeve pér rezultate té géndrueshme.

Pérveg njohurive dhe mesazheve motivuese, pjesémarrésit
morén mjete konkrete pér té aplikuar mésimet né jetén dhe
biznesin e tyre, duke krijuar njé hapésiré reflektimi, planifikimi
dhe veprimi té géndrueshém.

Njé tjetér moment emocionues né event ishte prezantimi i
librit té ri q& iu bashkua “kolanés” sé librave té Vasilit, libri i tij
i 11-t&, “Rruga Drejt Suksesit”. Né té lexuesit mund té gjejné
parimet dhe besimet mé bashkékohoré pér sukses personal
dhe profesional.

Ky edicioni i 10-t&, nuk ishte thjesht njé rikujtim i sukseseve
té sé kaluarés, por njé hap i ri drejt sé ardhmes: Komuniteti
i “"Rruga Drejt Suksesit” éshté rritur e konsoliduar, ndérsa
secili pjesémarrés u largua me qartési, energji dhe mjete
konkrete pér té€ ecur pérpara né rrugén e tij personale dhe
profesionale. Dekada e paré e kétij programi shénon njé
histori frymézuese dhe ky event konfirmoi edhe njéheré
besimin se transformimi éshté i mundur pér kédo gé investon
te vetja dhe aspiratat e tij.

MJESHTERD

BIZNESIN

naVASIL NACI

Atje ku dija. pérvoja dhe fryma e lidershipit
béhen energji qé frymézon suksesin.

€ njé boté ku ritmi i zhvillimit nuk njeh ndalesé

dhe ku konkurrenca sfidon c¢do dité kufijté e sé

mundshmes, “Mjeshtéro Biznesin” mbetet njé dritare

unike pér ata qé zgjedhin té ecin pérpara me dije,
vetédije dhe vizion.
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Pesé vjet mé paré, né 2021, “Mjeshtéro Biznesin” nisi me njé
mision: té krijonte njé hapésiré ku njerézit e biznesit t€ mund
té mésonin, té reflektonin dhe té ndanin pérvojat e tyre. Sot,
“Mjeshtéro Biznesin” éshté kthyer né njé tradité, njé ngjarje
gé shumé sipérmarrés e njeréz té biznesit e kané té shénuar
né kalendar si njé moment té réndésishém té zhvillimit
personal dhe profesional.

Né edicionin e pesté té kétij event-trajnimi, salla e “Expo
City” u mbush sérish me energjiné e vecanté t&€ mé shumé se
njé mijé pjesémarrésve sipérmarrés, drejtues, profesionisté e
té rinj gé ndajné té njéjtin pasion pér rritjen dhe suksesin né
biznes. Si ¢do vit, atmosfera ishte e mbushur me pozitivitet,
frymé bashképunimi dhe emocionin e njé udhétimi té pér-
bashkét drejt pérmirésimit. Pjesémarrésit u pérfshiné né njé
pérvojé gé kombinon fuginé e dijes me frymén e inspirimit.

Vasil Naci, themelues dhe CEO i Agna Group solli sérish
thelbin e pérvojés sé tij 35-vjecare né biznes, njé pérzierje
unike e vizionit strategjik, pérkushtimit ndaj vlerave dhe
pasionit pér zhvillim. Pérkrah tij, eksperté dhe profesionisté
té fushave té ndryshme ndané njohuri dhe praktika konkrete
gé ndihmojné né ndértimin e bizneseve mé té forta, mé té
géndrueshme dhe mé njerézore. Né ¢do temé, nga lidershipi
tek menaxhimi i skuadrave, nga strategjia tek marketingu
e inovacioni, nga shitja tek financa dhe digjitalizimi,
ndihej fryma e njé qgéllimi té pérbashkét: té& ndihmohej ¢do
pjesémarrés gé té béhej versioni mé i miré i vetes dhe té
shndérronte njohurité né rezultate reale. Cdo dité e eventit
ishte njé udhétim mé vete, me emocione, reflektim dhe
energji pozitive gé shndérroheshin né frymézim kolektiv.
Pjesémarrésit ndané pérvoja, krijuan lidhje té reja, gjetén
ide dhe zgjidhje qé do té ndikojné drejtimin e ardhshém té
bizneseve té tyre.

Né fund, ajo gé mbeti nuk ishin vetém njohurité e fituara,
por ndjesia e té genit pjesé e dickaje mé té madhe: njé
komunitet gé beson se suksesi nuk éshté fat, por art dhe se
arti i biznesit mésohet, kultivohet dhe pérsoset.

Né thelb, “Mjeshtéro Biznesin” mbetet mé shumé se njé
event. Eshté njé udhétim i pérvitshém i rritjes personale dhe
profesionale, njé thirrje pér té reflektuar, pér t'u pérmirésuar
dhe pér té ndaré njohurité me té tjerét. Eshté njé pérvojé qé
té frymézon té mendosh ndryshe, té veprosh me guxim dhe
té ndérmarrésh hapa té rinj drejt vizioneve té médha.



Késhtu i ftoi Elbar,

birra mé e miré shqiptare,
ojithé konsumatoret
shqiptaré dhe turistét e huaj
te shijonin keéte vere.

@¢& spot i ri fantastik, xhiruar né Shqipéri, nisi
rrugétimin e késaj fushate e cila i dedikohet
migésisé se vérteté, mikpritjes shqiptare dhe birrés
mé té miré né vend, Birra Elbar.

Né ADN-né toné shgiptare jané gdhendur besnikéria,
solidariteti dhe ngrohtésia, gqé shfagen pérmes mikpritjes
shqgiptare, njé virtyt i trashéguar gé i jep kuptim cdo
marrédhénieje, gqofté me té aférmit apo me té huaijt.

Koncepti i fushatés: Migésia mé e miré, éshté ajo shqiptare,
ashtu si¢ éshté edhe birra mé e miré, birra Elbar!

Koncepti bazohet né shprehjen e njohur qé pérshkruan mé
sé miri mikpritjen shqiptare; Buké, Kripé, Zemér. Pra, mikpritja
shqiptare vijen pérmes birrés Elbar dhe migésisé sé€ vérteté,
pér miq shqgiptaré dhe té huaj nga kudo vijné.

Elbar, birra shqiptare qé na bén krenarg, fituese e dy
medaljeve té arta né konkurset ndérkombétare né Londér
dhe Bruksel, erdhi me njé pamje té fugishme, sa tradicionale
shqiptare, ag edhe moderne; né thelb mé shqiptare se kurré.
Elementét e rishikuar dhe harmonizimi i tyre nxjerrin né pah
origjinén dhe autenticitetin e brandit.

Identiteti i ri vizual tashmé spikat né té gjitha paketimet dhe
materialet komunikuese té Elbar-it.

Elbar: BIRRE, MIQ, ZEMER
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Pér 10 vjet, Festa e Migésisé ka
bashkuar miqté kudo né Shqipéri.

e mesazhin Birré-Mig-Zemér, edhe

kété veré, Birra Elbar udhétoi pér

24 dité né qgytete té ndryshme, duke

sjellé njé eksperiencé unike e plot
ngjyra pér té gjithé adhuruesit e saj.

Ky jubile solli nj& setup modern me elemente
té reja dizajni, duke krijuar atmosferé festive
kudo. Artistét mé té dashur pér publikun, si
Anxhela Peristeri, Renis Gjoka, 3 Musketjerét,
Devis Xherahu, Eranda Libohova, West Side
Family, Mateus Frroku, Xhesika Polo, dhe né
kryeqytet Luiz Ejlli, Aurela Gace e Three Dots,
ndezén mbrémje plot energji, muziké dhe
emocione.

Cdo ndalesé e Festés sé Migésisé solli
argétim, surpriza dhe shijen e birrés mé té
miré shgqiptare, Elbar, duke krijuar momente
té paharrueshme gé bashkojné miqté. Tradita
vazhdon me ELBAR, MIQ, ZEMER.
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Agna Group &
JMondelez,

International

Nje partneritet 1 ri.

gna Group ka zgjeruar bashképunimin me Mondelez

International, njé nga kompanité mé té médha

globale né kategoriné e émbélsirave dhe snacks, me

brande té mirénjohura ndérkombétare si: Milka,
Oreo, TUC, Toblerone, Barni dhe Belvita.

Népérmjet kétij bashképunimi, Agna Group forcon mé
tej pozicionin e saj si lider né shpérndarjen e produkteve té
konsumit té shpejté, duke garantuar standarde té larta cilésie
dhe marrédhénie afatgjata me partneré globalé. Ky éshté
njé partneritet gé reflekton vizionin e pérbashkét pér rritje té
géndrueshme, inovacion dhe vleré té shtuar pér konsumatorét
dhe bashképunétorét tané né tregun shgqiptar.

Markat dhe historité e tyre

% Milka, languar né vitin 1901

Milka éshté njé nga markat mé té dashura dhe mé té
njohura té cokollatés né boté. E prodhuar me qumésht Alpin,
Milka ka kénaqur adhuruesit e cokollatés ne mbaré botén gé
prej vitit 1901. E njohur pér paketimin e saj karakteristike
ngjyré lejla dhe maskotén ikonike, Lila, lopén e Milkés, marka
ka krijuar njé “cow-munity” adhuruesish né mbaré botén!

% Oreo, languar né vitin 1912

Biskota Oreo, lancuar né SHBA né 1912, éshté sot njé nga
mé té njohurat né boté, e pranishme né mbi 100 vende. Me
shije surprizuese lokale dhe dizajne argétuese, Oreo i bashkon
konsumatorét pérmes ritualit té€ famshém: “twist, lick, dunk”.

1/l O =

% TUC, languar né vitin 1958

Historia e biskotave TUC filloi né Belgjiké kur z. Parein
udhétoi né SHBA pér té mésuar prodhimin e biskotés sé
kripur. Gjaté kthimit, ai zgjodhi inicialet T.U.C., frymézuar nga
njé emér né gazeté. Sot, TUC gjendet né mbi 50 vende dhe
térheq adhuruesit me drithérat e pjekura, strukturén krokante
dhe shijen e vecanté gé e bén té paharrueshme.

% Toblerone, languar né vitin 1908

Toblerone éshté njé cokollaté zvicerane e béré me mjalté
dhe bajame. Krijuar né vitin 1908 nga Theodor Tobler,
Toblerone tani shijohet né té€ gjithé botén dhe njihet
menjéheré pér formén e saj unike trekéndore dhe paketimet e
pazévendésueshme.

% Barni, languar né vitin 1996

Barni &shté njé kek i buté né formé ariu, i dashur pér
fémijét. Pa ngjyrues artificialé apo konservues, me pérbérés
cilésoré si mielli, vezét, quméshti dhe c¢okollata, éshté ideal
pér njé snack té shéndetshém, té shijshém edhe me fruta ose
produkte quméshti, pér fémijét mbi 3 vjeg.

% Biskotat belVita Breakfast, lancuar né vitin 1998

Biskotat belVita Breakfast ofrojné energji t&€ géndrueshme
dhe shije té shkélgyer pér méngjesin. Ushqyese dhe té lehta,
mund t'i shijoni kudo, veganérisht t& kombinuara me fruta,
kos ose njé pije té ngrohté, pér njé méngjes té balancuar dhe
té shijshém.

belVita
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Merrni

njé Heineken®
dhe shijoni
momente té bukura!

Pér té rikthyer momentet
e bukura larg ekranit
dhe rrjeteve sociale.

é prej vitit 1864, HEINEKEN® ka
besuar dhe ka promovuar njé vleré
té pandryshuar: kénagésiné e
momenteve té bukura sé bashku.

Kjo ide ka udhéhequr rrugétimin e njé
prej markave mé ikonike né boté, duke e
vendosur gjithmoné njeriun, bisedat dhe
lidhjet njerézore né gendér té gjithckaje.
Vitet e fundit, shogérimi ballé pér ballé
éshté sfiduar seriozisht nga smartphone-
ét dhe rrjetet sociale. Njerézit po
kalojné gjithnjé e mé shumé kohé duke
komunikuar me ekranet sesa me njéri-
tjetrin.

Duke paré se kjo “ndarje e padukshme”
po i largon njerézit nga momentet reale,
HEINEKEN® vendosi té veprojé. Marka
beson se pér t'iu shmangur mbingarkesés
digjitale nuk ka nevojé pér masa ekstreme,
shpesh mjafton njé takim i thjeshté, njé
bisedé e singerté dhe njé goté birré.

Pas suksesit té fushatés sé vitit té kaluar,
e cila solli né treg “The Boring Phone”,
njé telefon bazik qé rikthente kohén
kur smartphone-ét nuk ekzistonin, birra
HEINEKEN® vijon misionin e saj me njé hap
té ri kreativ: #SocialOffSocials.

Kété heré, Heineken ka bashképunuar me kéngétarin
dhe artistin Joe Jonas, si dhe me krijues té njohur té
social media si Dude With Sign dhe Lil Cherry. Ironia
éshté e bukur: kéta personazhe jané béré té famshém
pikérisht pér pérmbajtjen gé krijojné online, por né
kété fushaté ata ftojné njerézit té€ shképuten nga rrjetet
sociale dhe té rikthejné shogérimin e vérteté.

Né fillim ata shfagen duke u pérpjekur té dallohen né
njé boté dixhitale tepér té zhurmshme, pér t'u kthyer
mé pas né até gé éshté thelbi i mesazhit: largohu nga
ekrani pér t'u lidhur me jetén reale.

Fushata #SocialOffSocials vjen si njé kujtesé se,
ne nuk kemi pse té jemi gjithmoné “online”, sepse
bisedat mé té ndjera nuk ndodhin né komente
apo inbox dhe lidhjet mé té mira ndértohen
pa filtra. Kafeneté kané gené gjithmoné
rrjeti social mé i vjetér né boté.

Né njé boté ku ¢do njoftim kérkon
vémendjen ton€, HEINEKEN® na fton
té ngadalésojmé ritmin, t€ vendosim
telefonin né xhep dhe té pérgafojmé
momentet e thjeshta gé na bashkojné
me njéri-tjetrin, sepse shogérimi i
vérteté nuk ndodh né ekran por ndodh
kétu, tani, me njerézit prané nesh.
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ROCK LEGJENDAR
NE ZEMER TE
QYTETIT!

SCORPIONS ndezin skenén me
mbéshtetjen e PEPSI & HEINEKEN®

j& nga bandat mé ikonike té rock-ut botéror,

Scorpions, solli njé mbrémje elektrizuese plot energji,

nostalgji dhe emocione té paharrueshme pér mijéra

fansa té mbledhur né koncertin madhéshtor gé u
mbajt me 14 Shtator. Me hite legjendare si “Wind of Change”,
“Still Loving You” dhe “Rock You Like a Hurricane”, grupi
gjerman provoi se muzika e miré nuk njeh kohé.

Audienca e jashtézakonshme e béri kété koncert edhe mé té
vecanté. Ajo pérbéhej nga fansa té té gjitha moshave, nga té
rinj gé pérjetonin pér heré té paré live klasikét e rock-ut, te
admiruesit e zjarrté gé kané ndjekur Scorpions gé prej viteve
'80. Ky bashkim brezash déshmoi fuginé unike t& muzikés pér
té bashkuar njerézit pértej kohés dhe pérvojave.

Pepsi dhe Heineken, ishin mbéshtetés zyrtaré té koncertit.
Me zona té dedikuara pér pjesémarrésit, aktivizime né rrjete
sociale me fitues pér bileta falas dhe prezencé dinamike gjaté
gjithé koncertit, dy markat sollén energjiné dhe freskiné e tyre
karakteristike né njé ngjarje gé tejkaloi pritshmérité.

“Eshté njé privilegj pér ne t& mbéshtesim momente gé lidhin
njerézit pérmes pasionit té pérbashkét pér muzikén. Koncerti
i Scorpions ishte mé shumé se njé event, ishte njé festé
gjeneratash!” u shprehén pérfagésues té Pepsi dhe Heineken.

Njé naté e mbushur me kujtime, emocione dhe njé ndjesi
té pérbashkét pérjetimi. Falé Scorpions, Pepsi dhe Heineken,
gyteti jetoi njé tjetér kapitull té arté né historiné e muzikés
live.

GRAB

THE

FESTIVE
FIZZ

IT’S XMAS
AFTER ALL




ér té 19-tin vit radhazi, Festa e Birrés e ktheu Korcén

né njé skené spektakolare gézimi dhe muzike. Nga data

13 deri mé 17 gusht, gyteti u mbush me ritme live,

birré té freskét dhe aromén e ushqgimit tradicional, duke
krijuar njé atmosferé fantastike.

Artistét mé té njohur t& momentit krijuan atmosferé magjike
pér 5 neté, duke térhequr jo vetém vizitoré nga e gjithé
Shqipéria, por edhe turisté t€ shumté gé pérjetuan shijen
autentike té festés.

Agna Group ishte prezente me birrén mé té miré shqiptare,
Elbar, dhe me birrén Amstel, duke kontribuar né kété
eksperiencé verore té paharrueshme.

BRENDA SHTEPISE
SE BIRRES
ELBAR

njé reportazh né Opinion

ér heré té paré fabrika e prodhimit té birrés Elbar,

hapi dyert pér publikun e gjeré, duke zbuluar nga afér

procesin e prodhimit té€ birrés mé té dashur shgqiptare.

Njé reportazh fantastik i dedikuar krijimit t€ birrés Elbar,
u transmetua né emisionin “Opinion” nga Blendi Fevziu, mé
5 Qershor 2025, i cili na dhuroi njé véshtrim té ploté mbi
investimin, teknologjiné moderne, punén dhe pasionin né
prodhimin e birrés Elbar. Té gjithé kéta element sé bashku e
bé&jné Elbar, birrén mé té miré shqiptare.

Presidenti & CEO i Agna Group Vasil Nagi dhe Kosta Sotiri
President & CEO i Alfa Sha, shogéruan gazetarin e mirénjohur
né njé tur né kompleksin e fabrikave me 8 linja moderne
prodhimi, investimi mé i madh né industriné e pijeve né
vend. Ky investim gjigand me vleré 120 milioné euro, shtrihet
né 106.000 metra katroré té pérfshira brenda kompleksit ku
prodhohen mijéra hektolitra birré dhe miliona shishe e kanage
té pijeve té tjera.

Birra shqiptare Elbar, prodhohet né Shqipéri, me njé formulé
té standardeve ndérkombétare té ardhur nga gjigandi botéror,
Heineken. Procesi i prodhimit monitorohet né ményré té
automatizuar pér té garantuar cilési té larté né cdo hap té
kétij procesi. Elbar éshté sot birra mé e dashur shqiptare dhe
mban pozicionin e liderit prej 5 vjetésh.

Shikoni reportazhin e ploté né - .j
YouTube: "Opinion — Birra shqgiptare
me 4 ¢mime ndérkombétare!" E C




Shije dhe Humor
né cdo
ndalesé,

“Ceré &

JPoriokalle

jaté gjithé sezonit veror, Aranxhata nga Glina &
birra Moretti ishin bashkéudhétaré me turneun
humoristik ‘Veré dhe Portokalle’ pér té pércjellé
humorin dhe argétimin né ¢do cep té vendit.
Aktorét e dashur té “Portokalli”-sé ndezén skenat né
plot 20 gytete té Shqipérisé. PEr mijéra shikues, ky tur
ishte kulmi i verés, plot me té geshura, nota humori
dhe argétimi.

Prania e Aranxhatés & birrés Moretti né ¢do ndalesé
ju ofroi spektatoréve shijen dhe freskiné pér té shijuar
plotésisht ¢do batuté, duke krijuar késhtu kujtime té
bukura verore.



Festé, muziké
dhe freski,

Marationa

Kéngé sMoj

era shénoi njé bashképunim
té shkélgyer, teksa Aranxhata
nga Glina & birra Amstel u béné

mbéshtetés zyrtar té€ eventit
mbarékombétar “Maratona e Kéngés -
Kéngé Moj".

Me njé itinerar gé pérshkoi plot 12 qgytete
té Shqipérisé, ky tur i madh solli muzikén
dhe gézimin e festés drejtpérdrejt te
publiku.

Pér adhuruesit e muzikés shqiptare,
prania e Aranxhata nga Glina & Amstel
ishte njé freski e mirépritur, duke e béré
¢do ndalesé né sheshet kryesore njé festé
té paharrueshme shijesh dhe notash.

Ky partneritet déshmoi edhe njé heré
angazhimin e Aranxhata nga Glina & birrés
Amstel pér té promovuar vlerat kulturore
dhe pér té gené pjesé e réndésishme e
evenimenteve mé té dashura kombétare.



/BULONI

EMOCIONIN
= LOJES
PROMOCIONALE

"POP & WIN”

Fituesi i udhétimit Vip né “Exit Festival”

NGA 7DAYS!

été pranveré, 7DAYS i ftoi konsumatorét té pérfitonin
shpérblime ¢do dité duke filluar nga kufje HOCO TWS

I(deri te njé udhétim VIP né “Exit Festival”.

Pjesémarrja ishte e thjeshté pér té gjithé konsumatorét:
blerja e njé produkti 7DAYS, skanimi i QR code dhe regjistrimi

online me kuponin fiskal, i bénte pjesémarrés né shorte.

7DAYS, Cdo moment ia vien té festohet!
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Produ

NESCAFE SMOOTH HAZELNUT
DHE NESCAFE CARAMEL

o Nescafé Smooth Hazelnut - cdo
gllénjké, njé pérkédhelje aromash.

Shija klasike e kafesé Nescafé takon
émbélsiné e lajthisé.

Aromé e buté, shije kremoze dhe njé
prekje e émbél gé té shogéron né ¢do
moment.

e Nescafé Caramel — pér ata gé
duan njé kafe me shpirt delikat.

Kafeja & té pérgafon me shijen
e karamelit té buté dhe aromén
magjepsése.

Njé kombinim perfekt mes intensitetit
dhe émbélsisé.
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NESCAFE BUSTINA AZERA

Bustina Nescafé Azera sjell aromén
dhe shijen e njé ekspresi té pérsosur,
kudo gé ndodhesh. Mjafton njé bustiné
dhe pak ujé i ngrohté pér té krijuar
njé kafe té dendur, kremoze dhe plot
karakter, si té ishte pérgatitur nga njé
barist profesionist.

E shijon né shtépi, né puné apo né
lévizje, duke e kthyer ¢do moment né
njé gast té vogél kénagésie.

Nescafé Azera — ekspres pa aparat, por
me shumeé stil.

SKINOS LIQUEUR

o Skinos Dark — Mastiha & Coffee
Bitter — Kombinimi i mastikés dhe
kafesé éshté njé atribut ndaj mikpritjes
legjendare greke. Me njé prekje té
Skinos Dark, cdo moment shndérrohet
né festé gé i bén té gjithé té ndihen
si né familje. Aroma e pasur e kafesé
arabike té pjekur lehté ndérthuret
me nuanca bimore té mastikés dhe
artemisias, duke krijuar njé profil unik e
té sofistikuar. Shérbehet me akull, direkt
nga ngrirési ose si njé aperitiv autentik
grek.

o Skinos Mastiha Spirit — Njé liker
gé ngjall aromat e kodrave mesdhetare
té mbuluara me barishte té egra: nga
déllinja e shtypur te gjethet e freskéta
té nenexhikut, té pérziera me aromén
e drurit té lagur nga shiu. I émbél
dhe njékohésisht i freskét, me njé
shije delikate e té balancuar, i rafinuar,
me freski gé té kujton pishén dhe
nenexhikun. Mund té shérbehet i pastér,
i ftohté, si aperitiv ose tretés. Pérdoret
né kokteje dhe né kuzhiné si pérforcues
shijeje, duke i dhéné c¢do recete njé
prekje té vecanté mesdhetare.

KITKAT FUNKY CHUNKY

Cokollaté e ploté me shtresa krokante
biskote, kombinimi ideal pér njé pushim

té shijshém dhe energjik.

DAMAK EZME

e Damak Ezme - Shija unike e
cokollatés sé buté me krem té pasur
lajthie dhe copa pistaku gé té mbeten
né mendje. Elegancé autentike turke né
¢do kafshaté.

e Damak Caramel Krokant -
Cokollaté e rafinuar me pistaké dhe
copéza krokante karameli, gqé krijojné
njé harmonizim té vecanté shijesh.
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MILKA CHOCO CROISSANT

Kombinimi perfekt i brumit té freskét
1 té kruasanit veshur me gokollatén e
: pasur té quméshtit Alpin. Cdo kafshim
| 6shté njé pérvojé e émbél dhe e
I shijshme gé té gon né botén e shijes
: Milka. E disponueshme né dy variante:

1 e Me gokollaté quméshti Alpin,

: klasikja e parezistueshme.

1 ¢ Me vanilje dhe qumésht, njé

: kombinim i buté dhe aromatik.

, Perfekte pér méngjes, mesvakt té
: shpejté ose thjesht pér nj€ moment té
1

1

1

1

émbél gjaté dités.

3IN1 CREAMY LATTE

E buté dhe kremoze, gati né sekonda
pér nj& moment té shpejté relaksi né
¢do vend dhe ¢do kohé.

HORECA PREOFESSIONAL
- NESCAFE INTENSE

Kur pasioni pér kafené béhet art.

Nescafé Intenso sjell njé pérvojé té
re pér adhuruesit e kafesé sé forté, njé
aromé e thellé, kremoze dhe shije gé
géndron gjaté.

Cdo kokérr éshté pjekur me kujdes pér
té dhéné até intensitet unik gé té zgjon
dhe té frymézon ¢do méngjes.

LY

DUEL BLU NOIR &
PURPLE DREAM

Brandi DUEL sjell risi né treg me dy
zbutesit mé té rinj pér rroba: Blu Noir
dhe Purple Dream.

Dy aroma elegante, té krijuara né
Francé nga specialistét e parfumerisé,
gé sjellin njé pérzierje perfekte mes
butésisé dhe rafinimit.



28

@ P OVIGVEINDRYSHUN

29



Agna Group - Business News

do copé krokante Doritos shpérthen me shijen e

D o RI I os freskét dhe té athét t€ salcé€s origjinale, duke ofruar
njé pérvojé unike gé zgjon shgisat dhe t& bén té
TANI EDHE

m. Doritos Cool Original éshté zgjedhja perfekte pér c¢do
M E coo L moment nga festat me miqte, mbrémjet e filmit, deri tek
ato gaste kur déshiron thjesht njé snack té shijshém pér té

ndriguar ditén ténde.

PROVO SHIJEN ORIGJINALE
ME SALCE KOSI

Pse té zgjedhésh Doritos Cool Original? Qb MOQ
Shije e parezistueshme: Njé kombinim unik i salcés sé Q, %
kosit dhe majonezés kremoze, té pérziera me hudhér, gepé, Iy
eréza dhe njé shije pak té athét. m :!'
Super krokant: Cdo copé Doritos ofron krokantésiné Al 1ass
perfekte, duke kthyer cdo kafshaté né kénagési.

Ideal pér t'u ndaré... ose pér t'u shijuar vetém. ENJOY LIFE’S

Zhytu né botén e shijeve guximtare
me Doritos Cool Orlglnal' Guximtar dhe argétues: Shton emocion né ¢gdo moment SIMPLE PLEASURES

snack-u me shijen e tij t&€ fugishme dhe atmosferén plot ﬁi
argétim. . M’/{ Sengo

Doritss FOR THEBOLD
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Bartender
Masterclass
me Metaxa

A S S B S S . 2.9 9 9 S U S S S

€ daté 4 Qershor, né am-
bientet e Bartender Aca-
demia né Agna Group, u
zhvillua Bartender Master-
class, i udhéhequr nga Metaxa Bar-
tender ambassador, Aris Chatzianto-

Né ditét e ftohta té dimrit METAXA ju ndihmon té shijoni momentet me ngrohtésiné dhe aromat e pasura gé ngrohin niou.
cdo gllénjkeé.
Né kété aktivitet morén pjesé
bartender nga gjithé Shqipéria, duke
k»w u fokusuar kryesisht te cocktail-et e
ngrohta.
2x METAXA 12 Stars 0.7 L Piper i sapobluar
1x Cointreau 0.7 L Ky masterclass ishte nj& mundési
2 L caj pjeshke e vlefshme pér té& shkémbyer
1 L I&ng rrushi té kuq Pérziejini té gjithé pérbérésit dhe ngrohini s& bashku me eksperienca, pér té zbuluar teknika
3 shufra vaniljeje dy limoné dhe njé portokall t& preré né copa. té reja dhe pér té eksploruar ményra
kardamom Shérbejeni me lugé. té vecanta té pérgatitjes sé cocktail-
petale tréndafili eve té ngrohta me Metaxa.

METAXA




Agna Group ne njée
partneritet te ri me
MAKO MARKET
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- Nega njé kompani lokale, né njé marké FMCG té njohur ndérkombétarisht -

ako Market” u themelua né vitin 1990
né Shkup, Magedoniné e Veriut. Me mé
shumé se 35 vite veprimtari, kompania
éshté njé partner | besueshém né
prodhimin e produkteve pér dyganet e émbélsirave, si
dhe né shpérndarjen e produkteve FMCG. Aktualisht, ajo
bashképunon me kompani té njohura si: “Mega Disposables
S.A.” (Greqi), “Evropa AD” (Magedonia e Veriut), “Froneri”
(akulloret Nestlé), “Kent Gida Mondelez International” (Turgi)
dhe “Rodon”.

66

Gjaté viteve, kompania ka investuar ndjeshém né
kapacitetet e saj prodhuese, duke zgjeruar gamén e
produkteve qgé ofron né kategoriné e biskotave, roleve té
vaflave dhe kokoshkave. Sot, portofoli pérfshin marka té
njohura si: “Wienna”, “Fills”, “Desed”, “Choco Chip” dhe
“Taze". Kompania po zgjerohet me ritme té shpejta né tregjet
ndérkombétare, duke shénuar rritje té géndrueshme vjetore
té eksporteve né 20 shtete né mbaré botén.

Pér té garantuar siguriné ushgimore né té gjithé gamén
e produkteve, operacionet jané né pérputhje té ploté me

standardet ndérkombétare té prodhimit si IFS Food Version
8, HALAL, SMETA dhe RSPO, duke siguruar qé proceset e
prodhimit dhe shpérndarjes té pérmbushin standardet mé té
larta té efikasitetit, cilésisé dhe géndrueshmérisé.

Vlerat bazé qgé na udhéheqgin ¢do dité - integriteti,
entuziazmi  dhe  pérkushtimi ndaj pérmirésimit té
vazhdueshém -pasqyrohen né filozofiné toné té orientuar drejt
klientit, e cila éshté e dukshme né cdo aspekt té operimit toné
dhe né ndértimin e marrédhénieve té ngushta me partnerét
tané.

Prej vitit 2026, “Mako Market” béhet “Agna Skopje Ltd”"
pjesé e “Agna Group”.
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Rezidenca e re luksoze
gé ngrihet mbi Mesdhe

Njé investim i ri dhe prestigjoz nga
Agna Group né Monaco (Monte Carlo)

jé& projekt i jashtézakonshém qé shénon njé
hap té ri strategjik t&€ Agna Group né investimet
ndérkombétare té klasit té larté. Mes Téte de Chien
dhe Port Hercule, né zemér té zonés ekskluzive
Jardin Exotique, Monaco, ngrihet Ivory House.
Né njé Principaté ku zhvillimet e reja jané tepér té rralla, ky
projekt shquhet pér arkitekturén e tij té rafinuar, mjeshtériné
e vecanté dhe atmosferén ekskluzive.

Fasadat prej travertini, detajet né bronz, parmakét
transparenté dhe ndrigimi i buté krijojné njé ritém skulpturor
gé ndryshon nga dita né naté. Dritare harkore elegante dhe
tarraca té hapura shtrihen drejt blusé sé pafund té€ Mesdheut,
duke formuar njé silueté té re pér horizontin e Monakos,
moderne, e pastér dhe plot finesé. Njé harmoni e rrallé mes
frymézimit klasik dhe qgasjes bashkékohore.

Pjesét e brendshme té Ivory House pasqyrojné té njéjtin
standard té larté: tone fildishi, elemente bronzi, materiale
natyrale dhe punime artizanale gé krijojné njé ambient
té qeté, elegant dhe té sofistikuar. Cdo rezidencé éshté
konceptuar me pérpikéri absolute pér banorét mé kérkues, né
tregun mé ekskluziv né boté.

Pértej estetikés, projekti ofron komoditete té njé boutique
hotel. Ivory House ngrihet né trembédhjeté nivele dhe
numéron rreth 20 apartamente té veganta, kurorézuar me njé
“penthouse unik” me pishiné private dhe rooftop prej 333 m2.
Pozicionimi strategjik i Ivory House siguron kontakt té shpejté
me pikat kryesore té Principatés, ndérsa tarracat e ndriguara

nga drita e paré e dités zbulojné pamje té
jashtézakonshme mbi Monakon dhe Rivierén.

Ivory House mishéron njé ekuilibér té pérsosur
mes arkitekturés, inovacionit dhe “art de vivre”,
njé mundési e rrallé pér ata gé kérkojné vetém
mé té mirén.
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Spin

ME PAMJE
TE RE!

‘\D

as disa vitesh prezencé né treg, SPIN rikthehet

kété vit mé i freskét se kurré, me njé paketim dhe

dizajn té rinovuar, ndérkohé gé ruan cilésiné e

provuar gé konsumatorét tashmé e njohin dhe e
besojné.

Ky rilangim shénon njé hap té réndésishém né zhvillimin
e brandit, duke reflektuar pérkushtimin e kompanisé
pér t'u pérshtatur me kohén dhe pritshmérité e
konsumatoréve moderné.

Pamja e re e SPIN elegante, e pastér dhe térhegése,
nxjerré né pah vlerat gé marka pérfagéson: efikasitet,
thjeshtési dhe besueshméri.

Me kété ndryshim, SPIN jo vetém @& pérmiréson
eksperiencén vizuale, por forcon edhe mé tej pozicionin
e brandit né tregun vendas, duke treguar pérkushtim
ndaj ¢do detaji, prej cilésisé sé produktit deri te ményra
si prezantohet.

- 4 N
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rand-i Paloma u rikthye fugishém né tregun shqiptar

kété prill, duke sjellé njé imazh té rifreskuar dhe

njé cilési gé tejkalon pritshmérit€. Langimi zyrtar u

zhvillua né njé atmosferé entuziaste, me pjesémarrjen
e pérfagésuesve té kompanisé SHP Group dhe té gjithé
skuadrés pérgjegjése té Agna Group, duke shénuar njé
moment kyg pér rikthimin e brandit.

Paloma mbetet sinonim i butésisé, pastértisé dhe sigurisé,
duke sjellé né cdo shtépi produkte gé kombinojné cilésiné
e larté me kujdesin pér detajet. Me njé teksturé té buté,
rezistencé té shkélgyer dhe dizajn elegant, Paloma ofron njé
pérvojé té pérditshme komoditeti dhe besueshmérie.

Ky rikthim nuk é&shté thjesht njé rilangim produkti, por
njé rikthim i vlerave gé lidhen me kujdesin dhe cilésiné.
Me mesazhin e saj té forté “Rikthehet Paloma, butési dhe
siguri né ¢do prekje”, brandi rikujton se cilésia e vérteté nuk
harrohet, ajo kthehet mé e fugishme, mé moderne dhe mé e
afért me konsumatorin se kurré mé paré.

‘Butesi
dhe siguri

NE CDO PREKJE
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“Anna Visi”, Arameras

“The game 20th anniversary tour”, Tirané

“Festa birrés”, Himaré

AKRuvit
%u ltnrore

METAXA

“Koko Fest”, Korgé “Cego Fest”, Gjirokastér

“Dire Straits Legacy” "Dita e Verés”, Dumre

“Festa birrés”, Sarandé “Festa e Grurit”, Fier

Aranxhata

nuaGLINA"

“IHRFFA” - edicioni 20-té Koncert “Bryan Adams” “MIK Festival”, Korcé Koncert Morad, Tirané

METAXA

“Nona Fest” Pérmet “One night only”,

Kostantinos Argiros

“Rock Festival”, Gjirokastér “Sanfest”, Shkodér

Aranxhata

waGLINA

Spring

mli i Nemérckes 248

Tirana international
dance “Blossom”

“Unum Festival” “UNYT Spring Fest”

Christos Mastorias, celja
e sezonit Himaré



ARt vitete

“Kurset e Verés” -Akropoli i Ri

“Equal play, equal say conference”, KOKSH

“Miré se vjen né Shqipéri”, Elbar né Rinas

“King'’s birthday party”, Ambasada Angleze

“King’s Day”, Ambasada Hollandeze

“Konferenca pér marketingun dixhital, Allweb Albania”

“Regata Brindisi” Varka me vela, Orikum Marine

“Yoga me Klodin”

(Bana

“Klea Huta Summer Camp”

“Panairi Tirana food & fest”

“Star Campers Albania”

“Emblema Ndriguese e Kulturés Shqiptare”, Aktivitet Naim Frashéri



Kafeneja
juaj
ne shtepi.
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ARtvitete

“Back to school “Berat Green Half Marathon”
marathon”, MAARIF

porlive

“Kampionat basketbolli”, Pogradec “Devis Cup Tenis National

Sports Park”

“Kampionat futbolli Policet “Kampionati i Ping Pong “Kampionati individual “Kampionati Kombétar superliga pér
Veteran”, Shkodér pér bizneset 2025” diméror i atletikés”, Elbasan femra”, klubi i volejbollit Dinamo

“Kampionati Tenisit” “Maratona e Bebeve “Maratona Ditén e Déshmoréve”  “Maratona e Durrésit”
Enkelana”, Pogradec

“Dita Olimpike”, Amantia “Dyrrah Football League”

“Flamurtari, ekipi i futbollit Vioré” “Fury Fight Olimpiku”

“FIDE World youth “Football Republic”, Kampionati

championship 2025", Durrés i Futbollit pér Fémijé

“Green Coast Trail Running 2025"

“Half marathon Enkelana”, Pogardec

“Maratona e Fémijéve”, Tirané “Kampionati futbollit Elita “Shogata e basketbollit “Speed masters athletics
sportive” Redi Jupi Vllaznia, 10vjet 3x3 Albania” challenge EMA League 2025”

“TAEWKONDO Challenge” “Tirana Marathon”, edicioni i 9-t¢ “Tirana Triathlon” “Vlora Triathlon”
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“Influencers”

miq virtualé
apo zera te
marketingut?

€ kohén kur njé “like” éshté vlerésim publik

dhe njé “swipe up” mund té nxisé njé blerje

té menjéhershme, influencerét jané kthyer

né figurat mé té fugishme té& marketingut
modern. Nga postimet e pérditshme né rrijetet sociale,
ata jané shndérruar né ndérmjetés mes markave dhe
konsumatoréve si miq virtualé gé flasin gjuhén toné dhe
ndikojné ményrén si ne mendojmé e blejmé.

Né fillim, influencerét u pané si njé fenomen i pér—
kohshém, por markat kuptuan shpejt se fugia e tyre
géndronte tek besueshméria. Kur njé influencer ndan
pérvojén e tij pér njé produkt kozmetik apo njé receté qé
e ka “zbuluar rastésisht”, ndjekésit e perceptojné si njé
késhillé migésore, jo si njé fushaté shitjeje dhe pikérisht ky
éshté celési i suksesit té tyre. Me rritjen e ndikimit té tyre,
rrjetet sociale u kthyen né njé platformé té re tregtare, ku
njé postim, njé video apo njé reagim i thjeshté mund té
ndryshojé fatin e njé produkti. Njé video gé béhet virale
mund té shesé mijéra produkte brenda dités, ndérsa njé
reagim negativ mund té démtojé njé marké né sekonda.

Né njé faré ményre, influencerét jané béré “miqté
virtualé” té njé brezi gé jeton gjithnj¢é e mé shumé
pérmes ekranit. Ne njohim preferencat e tyre, dimé
¢faré konsumojné, ndjejmé aférsi emocionale edhe pse
marrédhénia éshté e njéanshme. Kjo lidhje e padukshme
krijon njé terren té favorshém pér marketingun: besimi
pérkthehet né ndikim, ndikimi né shitje.

Pértej “spontanitetit”, géndron njé industri e téré e
ndértuar mbi analiza, algoritme dhe strategji. Cdo postim,
ngjyré apo fjali éshté shpesh e menduar deri né detaj

pér té nxitur reagimin e duhur. Sot, influencerét nuk jané
mé adoleshenté gé eksperimentojné me pérmbaijtje, por
marka personale me plane biznesi té strukturuara. Ajo
gé vlen éshté aftésia e tyre pér té€ na béré té ndalojmé,
té dégjojmé dhe té besojmé qofté edhe pér disa sekonda,
né njé boté ku gjithcka kalon me njé “scroll”. Ndérsa
konsumatorét jané béré pjesé aktive e bisedés dhe ndajné,
komentojné e ndikojné njéri-tjetrin.

Né kété realitet té ri, kufiri midis migésisé virtuale dhe
marketingut éshté pothuajse i padukshém.

Influencerét jané béré pasqyra e njé kohe ku marketingu
nuk “shitet”,

por rréfehet
dhe ndikimi
’mé i madh

éshté ai

Ea ’ qé arrin té
) duket mé i
singerté.

janar - dhjetor 2025
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